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《弱势品牌营销》

内容概要

在瞬息万变的市场中，在强势品牌的打压下，广大的弱势品牌们出路何在——
    在众多讨论强势品牌领先之道的图书中，本书独树一帜，从弱势品牌生存之道，系统解决弱势品牌
营销难题。
    本书不仅是弱势品牌们杀出血路，走向强势的“秘密武器”；对强势品牌而言，本书还可能成为它
们保注江湖地位的“宝典”。
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《弱势品牌营销》

作者简介

李政权，多家企业及智业机构的营销及发展战略顾问，多家媒体专家顾问团成员，多家培训机构及职
业资格认证机构的特聘讲师。现致力于为具有潜质的中小企业提供营销、管理及企业发展中所遇难题
的解决之道。
    常年实战于营销及管理前沿，曾出任多家企业的销售经理、品牌经
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《弱势品牌营销》

书籍目录

自序 王侯将相宁有种乎
导语
1 A-MCR与弱势品牌营销
2 探寻弱势品牌营销的方向 
3 A-MCR解构弱势品牌营销
4 A-MCR全营销运用案例
一 物流渠道篇
第1章 产品策略
第2章 分销商策略
第3章 人货策略 
二 服务渠道篇 
第1章 需要重新廊清的四大服务营销概念
第2章 把握好服务营销的五大法则
第3章 把服务当品牌来经营
第4章 消费者服务：赢取顾客忠诚，需要我们做什么 
⋯⋯
三 促销互动渠道篇 
⋯⋯
四 信息传播渠道篇 
⋯⋯
后记 感谢同行的人
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《弱势品牌营销》

精彩短评

1、雪中送炭的意义远胜于锦上添花
2、此书不错，许多书的内容都来源于此，对营销有自己独到见解，对我了解营销、做营销有很大帮
助
3、问题指的很到位，然而理论很强，仍然没有从从业经验上指出如何解决的经历，说来说去还是纸
上谈兵。借鉴意义有限。

Page 5



《弱势品牌营销》

精彩书评

1、为了让《与强争锋：以弱胜强的营销策略》这本书给读者朋友们带去尽量不一样的、更大的阅读
价值，并与我先前偏重实务的《弱势品牌营销》一书形成互补，我不得不将读者群锁定在市场弱者的
经营者及营销管理者身上，而将广大的一线销售人员割舍掉；我不得不将写作的重心一再调整，而更
多的集中在被人忽略但又重要的，大家都在讲但又不透彻的以及没有被谈过的等等内容之上。 　　 
　　比如书中的如何才能预见对手的行动；到底怎样才能让自己快起来；怎样利用对手犯错的机会和
如何有效攻击对手的弱点；都在讲发挥优势和化劣势为优势，可是到底怎样才能将竞争优势发挥到极
致，怎样才能化不利为有利；如何在区域市场站稳脚跟成为强者，如何成功突破区域市场；怎样找到
和利用新的销售增长点，在自己的成熟市场又怎样才能稳中有升；畅销产品如何才能长旺长销；在差
异化之后，如何在细分市场筑道墙保护自己安全成长⋯⋯这些内容，都可以算是我基于前述所讲的努
力。 
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