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《农业品牌产品的质量安全》

内容概要

农产品是人们每天不可缺少的重要生活品，它的质量直接关系到人们的身体健康。因此，农产品的生
产及食用已成为社会普遍关注的热点问题。如今，农产品已经进入品牌化时代。农业品牌化的发展，
使生产者和消费者更加关注农产品对人体的安全。为了更好地使广大生产者和消费者生产和选用各种
农业品牌产品，我们编写了《农业品牌产品的质量安全》一书。

　　本书共分为七章，分别是：第一章 从天然食品到农业品牌产品，第二章人们青睐农业品牌产品的
深层原因，第三章 人们青睐衣业品牌产品的表层原因，第四章 农业品牌产品生产与加工有严格的要
求，第五章农业品牌产品是营养食品与保健食品，第六章 在市场上如何选购各类农业品牌产品，第七
章 食用农业品牌产品也需要膳食平衡。

Page 2



《农业品牌产品的质量安全》

书籍目录

总序序绪论  一、农业品牌是区别不同农产品的商品标记  二、农业品牌对生产者和消费者的基本功能  
三、进入21世纪发展农业品牌的重要作用第一章 从天然食品到农业品牌产品   一、天然食品  二、无公
害食品  三、绿色食品  四、有机食品  五、转基因食品  六、营养保健食品  七、农业品牌产品  八、中
国农业品牌化的发展第二章 人们青睐农业品牌产品的深层原因  一、食品有营养也有污染危害  二、植
物食品中的有害物质  三、动物食品中的有害物质  四、食品外来的生物性污染  五、食品外来的化学性
污染  六、食品中外来的农药污染  七、食品外来的放射性污染   八、食品加工产生的有害物质第三章 
人们青睐衣业品牌产品的表层原因  一、食品污染令人担忧   二、污染性食品中毒事件   三、“疯牛病
”风波震撼全球  四、氮污染殃及人类   五、使人类陷入困境的抗生素   六、影响人类生殖的动物激素   
七、含有大量农药残毒的食品   八、有害金属元素污染着食物  九、亚硝胺是一种化学致癌物   十、黄
曲霉毒素是最强的化学致癌物  十一、TOCP是可怕的人类致瘫剂  十二、甲醇与氢氰酸是隐形杀手   十
三、滥用食品添加剂危害大   十四、食品防腐剂需要人们“警惕”  十五、食品合成杭氧化剂与食用香
料需要人们“防范”  十六、腌肉用的亚硝酸钠会危害人的肝脏   十七、儿童多动症与食用人工合成色
素有关   十八、糖精过量使用对人体有危害   十九、食品安全在于增强自我保护与防范意识   二十、家
庭对食品污染的防范措施第四章 农业品牌产品生产与加工有严格的要求  一、农业品牌产品标准的基
本框架   二、农业品牌产品的分级标准   三、农业品牌产品的卫生质量标准   四、农业品牌产品的申报  
五、农业品牌产品的标志   六、农业品牌产品的管理机构   七、农业品牌产品管理的主要内容   八、依
法强化农业品牌产品的监督管理 第五章 农业品牌产品是营养食品与保健食品  一、农业品牌产品是营
养保健食品的基础   二、营养保健食品存在和发展的理论   三、营养保健食品的功能分类与评估   四、
营养保健食品的生物活性物质   五、营养保健食品有效成分的原料资源   六、孕妇和乳母的营养保健   
七、婴幼儿的营养保健   八、老年人的营养保健   九、特殊工作环境人群的营养保健   十、我国保健食
品的政策法规和监督管理 第六章 在市场上如何选购各类农业品牌产品  一、粮油类农业品牌产品的选
购   二、蔬菜类农业品牌产品的选购   三、果品类农业品牌产品的选购   四、肉类农业品牌产品的选购  
五、禽蛋类农业品牌产品的选购   六、水产品类农业品牌产品的选购   七、调味品类农业品牌产品的选
购   八、乳品糕点类农业品牌产品的选购   九、水及饮料类农业品牌产品的选购   十、酒类农业品牌产
品的选购 第七章 食用农业品牌产品也需要膳食平衡  一、中华民族自古就追求膳食平衡   二、中国与
西方国家有不同的饮食习惯   三、世界卫生组织推荐的“地中海式饮食”  四、美国推行的“食物指南
金字塔”  五、中华民族传统膳食平衡的经验   六、要从小养成良好的饮食习惯   七、安康家庭科学合
理安排膳食   八、向你推荐几套膳食平衡食谱 参考文献

Page 3



《农业品牌产品的质量安全》

章节摘录

　　2．区别农产品出处的功能　　对消费者来说，农产品品牌则具有区别农产品出处的基本功能。
品牌在　　不同的商品生产者或经营者所生产或者经营的同一或类似商品之间能够制造　　差别，便
于消费者区分商品的生产广家和经营单位。同一种商品有众多厂家　　生产，其商品的内在质量、外
在形式、功能等，都相差无几，如牛奶商品，　　有“伊利”、“蒙牛”、“三元”、“光明”、“
完达山”等众多品牌，消　　费者已无法分辩它们的品质，唯一的基本差别就在于它们的品牌不同。
品牌　　是识别商品、识别厂商的最简捷、最有效的手段。品牌的识别性为认牌购货　　提供了保证
。区分不同的人主要在于人的脸面，所以品牌被誉为“商品的脸　　”。　　3．表明农产品质量的
功能　　品牌未必标示着农产品的高质量，但它确实标示着一定农产品较一贯的　　质量水平，无论
是高质量、低质量还是一般质量。消费者则经常希望通过品　　牌寻找农产品的稳定质量。品牌有时
被人当成贴有同样标志的相同农产品的　　价值和质量的一种信用担保。消费者会认为“鲁花”牌花
生油具有的质量，　　所有贴有同样标志的其他花生油也都具有。品牌表明农产品质量的功能，一　
　方面在于消费者所要购买的实质性东西，它与一般产品略有不同；另一方面　　在于农产品质量的
一贯稳定性。　　4．宣传农产品的功能　　品牌是一种最卓越的广告宣传方式。企业创牌的一切努
力都是为了提高　　商品的知名度和市场竞争能力，引起消费者的注意，将厂商及其商品的形象　　
深深烙在消费者心中，变为消费者购物的行动，为自己带来经济效益和社会　　效益。所以品牌又被
誉为“无声的推销员。”农产品品牌的宣传功能可以从　　两个方面表现出来：一方面通过消费者使
用带有品牌的农产品，使他们把对　　农产品质量等方面的良好印象集中在品牌上，并通过品牌，把
这种印象传递　　给其他消费者。另一方面，在各种广告宣传和推销活动中，品牌是广告宣传　　的
核心。通过引人入胜的画面，独特的音响引起人们的注意，使潜在的顾客　　对品牌产生好感，留下
深刻印象，从而诱发他们购买这种农产品的兴趣。　　P4
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