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《公司风暴》

内容概要

作为经理人，你经常会面对很多具体而棘手的问题，本书或许能成为帮你解决问题的助手！成功是一
种偶然，无需崇拜，但需要认真研究。因为偶然的因素，对于我们来说就像是灵感一样，稍纵即逝，
更需要我们掌握捕捉到这种偶然因素的方法和技巧。本书里的诸多公司的异彩纷呈的管理实践，证明
成功是不可重复的，每一个公司都有各自的成功方法与技巧，都有各自的偶然，但是在抽象的意义上
，他们又具有共同点，解读出这种共同点，对于你一定会受益无穷。
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《公司风暴》

媒体关注与评论

　　《经理人》是中国本土最有影响力的商业管理杂志。它的使命是影响中国管理实践，针对中国管
理实践和高级经理人的困惑与挑战，提供问题+答案的解决方案。目标读者是企业高级和中级职业经
理人。　　《经理人》目前已经打造出多个品牌产品和栏目，如经理人MVP金奖、最佳运营绩效50强
、中国MBA商学院排行、经理人痛苦指数调查、经理人薪酬调查、CEO学、案例中心、白与黑、管理
实务、玫瑰部落等。这些栏目深受读者欢迎。　　从2005年1月开始，《经理人》与哈佛商学院出版公
司战略合作，在全球用简体中文出版发行《哈佛管理实践》，包括：管理前沿、谈判学、策略与创新
、供应链管理和平衡计分卡。　　当你驾驶宝屿的时候，所有你想做的就是：永远不要到达目的地，
永远在路上，享受宝马给你带来的自由和驾驶愉悦。　　——《宝马为何坚守“高档”阵地》　　企
业如果片面追求零库存，把它的库存压力转到供应商，运输商那里，这样最终造成企业产品质量以及
服务水平的降低。　　——《IBM：平衡与双赢》　　用日本企业的管理，美国企业的研发，欧洲企
业的标准，韩国企业的精神，儒家文化的完整保留，内地的员工和资源，台资企业勾兑出一杯最浓烈
的企业鸡尾酒。　　——《台商经略》　　小霸王型企业在受棍棒挨打的过程中，也会领悟到怎样才
能做一个让别人可以接受的小霸王。它们会探索消费者能够接受的商业模式，寻找更容易让同行接受
的厂商行为。　　——《中国企业超级小霸王》
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