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前言

　　有人将文化比作一条来自老祖宗而又流向未来的河，这是说文化的传统，通过纵向传承和横向传
递，生生不息地影响和引领着人们的生存与发展；有人说文化是人类的思想、智慧、信仰、情感和生
活的载体、方式和方法，这是将文化作为人们代代相传的生活方式的整体。我们说，文化为群体生活
提供规范、方式与环境，文化通过传承为社会进步发挥基础作用.文化会促进或制约经济乃至整个社会
的发展。文化的力量，已经深深熔铸在民族的生命力、创造力和凝聚力之中。　　在人类文化演化的
进程中，各种文化都在其内部生成众多的元素、层次与类型，由此决定了文化的多样性与复杂性。　
　中国文化的博大精深，来源于其内部生成的多姿多彩；中国文化的历久弥新，取决于其变迁过程中
各种元素、层次、类型在内容和结构上通过碰撞、解构、融合而产生的革故鼎新的强大动力。　　中
国土地广袤、疆域辽阔，不同区域间因自然环境、经济环境、社会环境等诸多方面的差异，建构了不
同的区域文化。区域文化如同百川归海，共同汇聚成中国文化的大传统，这种大传统如同春风化雨，
渗透于各种区域文化之中。
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内容概要

《浙商伦理转型研究》讲述了：面对纷繁复杂多变的市场经济环境，浙商转型是浙商群体持续成长与
发展的必然选择。而浙商伦理转型是浙商转型的前提和基础，也是打造百年浙商和永续浙商的根本之
道。《浙商伦理转型研究》在对国内外交献进行回顾与评述，以及对浙商伦理进行历吏考察的基础，
从多学科视角建构了浙商伦理分析框架，并通过问卷调查和实证分析探讨了浙商人格对渐商伦理行为
的影响规律。最后从现实性的角度重点探讨了伦理转型和人格范式转型的理念与对策。
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章节摘录

　　第二章 国内外研究回顾与述评　　知古才能论今，道中西方可明理。这也正是任何一项研究需要
进行文献回顾与评述的重要性。浙商伦理属于企业家伦理范畴的研究，属于应用伦理学研究范围；同
时本书认为，个体化的浙商人格通过相互作用形成群体性的浙商伦理，企业家人格的优化是企业家伦
理转型的现实和直接路径。因此，本书的文献回顾与评述主要从企业家伦理与企业家人格研究两方面
进行。　　第一节 国内外关于企业家伦理的研究与评述　　一 经济学与伦理学视角下的企业家内涵
　　一直以来，经济学家在经济理论研究过程中，“企业家”这一名词在学术文献和新闻媒体出现的
频率非常高，但与丰富且较为成熟的企业理论相比，企业家理论显得相对薄弱。这方面反映最为突出
的问题是企业家的概念，究竟什么是企业家？如何定义企业家？理论上定义的企业家与现实中的企业
家之间的关系如何？企业家与一般经理人如何区别？这些似乎还没有统一的、令人信服的答案。
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