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《黑洞》

内容概要

本书作者在对中国众多企业进行深入研究与深刻分析的基础上，以其科学理性的态度、犀利独到的眼
光，及时地洞察出企业经营管理过程中出现的方方面面的6大类74种典型病症，并开出一剂剂根凼病症
的“苦口良药”，为渴望成功的中国企业家、职业经理人、广大企业经营管理人员以及怀着实业报国
梦想的青年们提供了许多具有普遍借鉴意义的启示。对症下药，针针见血，贴近实际，力戒空谈，是
该书的最大特色。该书体例设计新颖，每种“企业病”均以“案例”、“分析”、“建议”三段论为
一个单元，并搭配寓意深远的漫画一张，读起来轻松而又亲切，诙谐而又生动，是一本图文并茂的“
快餐式”管理通俗读物。
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《黑洞》

作者简介

　　吴光琛，资深企业咨询专家，企业公关策划人。毕业于江西师范大学中文系，创办过南昌中盛广
告有限公司、南昌致远策划有限公司，现为《顺德报》家电版主编、中国管理科学研究院特约研究员
、江西师范大学商学院客座教授。撰写并主编了《中国企业黑洞》、《消除心理障碍的艺术》等10余
部专著和读物，发表了众多的学术论文及文学作品，并多次荣获国家级、省级奖励。从2000年初起，
他在《顺德报·家电周刊》开设了一个企业诊断专栏——《光琛诊所》，每周一次，成为读者十分喜
爱的名牌栏目，并深深地影响着珠江三角洲企业家的经营思维，也因此长开不败。
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《黑洞》

书籍目录

立乎其小，小中见大（序一）
治本，从自我管理开始（序二）
前言
一 错位的策略
二 弱化的执行
三 困惑的品牌
四 自杀的营销
五 躁动的资本
六 冰封的人才
后记
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《黑洞》

编辑推荐

　　《黑洞：74中国“企业病”的诊断与防治》论述了企业在市场营销方面的误区、短见与不足之处
。内容涵盖了营销各个环节热点难点问题的全部关键内容。旨在帮助企业解决营销难题，提高企业的
专业化营销水平，避免企业在营销中的弯路。
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