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《中小企业管理》

内容概要

《21世纪全国高职高专财经管理系列实用规划教材:中小企业管理(第2版)》主要是面向高职高专经管类
专业学生及其他致力于创业和从事中小企业管理的人员而编写的教材。全书分为“企业的创立”、“
中小企业的组织与管理”和“中小企业的市场营销”三大模块，以中小企业创立、经营过程为主线，
围绕着中小企业的特点，着重阐述了创业机会的寻找、创业计划书的制订、中小企业组织结构的设计
、经营地点的选择以及在经营过程中遇到的财务、营销等诸多方面的问题。与同类书相比，《21世纪
全国高职高专财经管理系列实用规划教材:中小企业管理(第2版)》具有适用对象明确、内容新颖全面
、实践操作性强等特点，突出了实用性和实践性，加入了大量的案例，并在每章后面安排了实训项目
，便于启发学生的思维，培养学生应用知识分析解决实际问题的能力。
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式划分5.1.3 按企业的行业性质分类5.1.4 按企业组合方式划分5.2 可供选择的各类企业组织形式5.2.1 个
人独资企业5.2.2 合伙企业5.2.3 公司企业5.3 选择企业类型的考虑因素思考题实训项目项目6 企业登记注
册6.1 有限责任公司设立登记程序6.1.1 有限责任公司设立登记的程序介绍6.1.2 设立登记过程中的要求
和注意事项6.2 个人独资企业设立登记程序6.2.1 个人独资企业设立登记的程序介绍6.2.2 设立登记过程
中的要求和注意事项6.3 合伙企业设立登记程序6.3.1 合伙企业名称预先核准6.3.2 合伙企业设立登记思
考题实训项目项目7 企业经营地点的选择7.1 影响选址的主要因素7.1.1 市场因素7.1.2 商圈因素7.1.3 资源
因素7.1.4 物业因素7.1.5 所区因素7.1.6 个人因素7.1.7 价格因素712选址的步骤7.2.1 商圈调查7.2.2 确定选
址范围和目标7.2.3 取得合适的经营场所7.3 不同行业的选址7.3.1 零售业、服务业企业的选址7.3.2 批发
业的选址7.3.3 生产企业的选址思考题实训项目第二模块 中小企业的组织与管理项目8 中小企业组织结
构设计8.1 组织结构设计的基本原理8.1.1 组织横向结构设计8.1.2 组织纵向结构设计8.1.3 组织结构的基
本形式与适用对象8.2 中小企业组织结构设计中存在的问题8.2.1 组织结构形同虚设8.2.2 组织结构不健
全8.2.3 组织结构过分复杂8.3 中小企业组织结构设计的方法与技巧8.3.1 组织结构设计的原则、程序8.3.2
各种企业组织结构形式的比较与适用对象8.3.3 中小企业组织结构设计和创新应注意的问题⋯⋯第三模
块 中小企业的市场营销附录A 公司设立登记申请书附录B 指定代表或者共同委托代理人的证明附录C 
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编辑推荐

　　《21世纪全国高职高专财经管理系列实用规划教材：中小企业管理（第2版）》特点：　　传承创
新：秉承第1版编写特色，融会当前最新理论和教改成果以及使用院校的宝贵意见，遵循最新发布的
各项准则和规范。　　学生为本：以学生为主体、教师为主导、项目为载体，将技能与知识充分结合
，锻炼学生的思维能力和问题解决能力。　　案例精编：案例短小精悍、内容新颖、针对性强，大部
分取材自国内中小企业典型案例，适合教师教学、学生阅读。　　巧设实调：实训环节真实可行，实
训任务明确，实训内容详细，实训考核全面，切实提高职业能力与技能。　　方便教学：以立体化精
品教材为构建目标，网上提供完备的教学资源，适合教学需要。　　系列完整：把握财经管理专业相
关学科、课程之间的关系，整个系列体系严密完整。
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