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《中国制造业的国际竞争优势及其跨国》

内容概要

《中国制造业的国际竞争优势及其跨国投资战略》系统研究和总结了我国制造业发展历程、现状及国
外跨国直接投资的经营状况和竞争优劣势，并结合国情，建立了新的评价指标体系和跨国投资模型，
把握了国际最新的学术动态，形成了具有特色的分析构架。总体看来，这是一本具有理论研究深度和
实际应用价值的优秀研究成果。
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章节摘录

　　第2章  国际竞争力的理论概述　　2．2　国际竞争力的理论基础　　产业竞争力的理论渊源和基
础是古典竞争理论和现代竞争理论。　　2．2．1  古典竞争理论　　长期以来，人们就试图解释在国
际贸易形式中的产业国际贸易竞争力的来源问题，其中比较优势学说是一个经典理论。　　1871年，
大卫·李嘉图在亚当·斯密绝对优势理论的基础上，发表了《政治经济学及赋税原理》一书，其中他
提出了比较优势理论，论证了国际贸易的普遍性，说明了在产品生产上处于绝对劣势地位的国家也可
以参与国际贸易，获得贸易利益。其核心思想是：尽管一国在两种产品的生产上都处于绝对劣势，但
它可以选择两种产品中劣势相对较小的那种产品进行专业化生产并出口，这同样能够获得贸易利益。
“两利相权取其重，两弊相权取其轻。”这样，贸易的可能性和范围得以大大拓展。这一理论补充和
发展了亚当．斯密的绝对优势理论。　　李嘉图认为，国际贸易的利益是多方面的，通过国际贸易，
一个国家可以扩大市场、改善劳动分工、提高劳动生产率、丰富产品种类、增加维持劳动的基金、改
善人民生活。在他看来，国际贸易的基础并不局限于各个国家问绝对成本的差异，只要各国产品生产
成本存在相对差异，就可以进行国际贸易，并从中获得利益。每个国家并不需要生产它所需要的一切
产品，而只需生产那些利益相对较大或不利相对较少的产品，然后进行国际交换。这样，即使在资本
、劳动等生产要素不变的条件下，一个国家的生产总量即社会财富也会增加。如果不同国家在用于交
换的产品上均存在成本的绝对优势或绝对劣势，都不影响其进行国际交换，只要它们集中力量生产那
些生产成本相对较低的产品即可。　　比较优势理论提示了贸易的互利性，即不论发达国家还是发展
中国家都有条件参与国际贸易并从中获得贸易利益，因而政府不应对此进行干预和限制。这是自由贸
易思想和政策的理论基石，至今仍在国际贸易理论中居主导地位。这也成为考察产业或产品国际竞争
力的重要理论渊源。　　2．2．2　现代竞争理论　　与传统竞争理论不同，现代竞争理论把竞争看做
一个动态变化的过程而不是一种静止的最终状态，从而抛弃了把完全竞争作为现实的或理想的竞争模
式的框架。现代竞争理论中最有影响的有两个学派：一是以哈佛大学教授梅森及其学生贝恩等人为代
表的“哈佛学派”。该学派通过大量的实证分析创立了产业组织理论，具体分析了市场结构、市场行
为和市场绩效之间的相互关系，进一步充实并发展了克拉克提出的有效竞争理论。二是20世纪70年代
以后，以斯蒂格勒、博克、德姆塞茨和波斯纳为代表的“芝加哥学派”。该学派主张市场自由竞争，
减少国家干预，对80年代以来美国竞争政策的转变起到了重要作用。
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精彩短评

1、还没看，应该可以的样子？
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