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前言

对于卖场来说，即使所售商品物美价廉，但如果没有适当的卖场布局，那么其商品零售效果一定会大
打折扣。目前，很多优秀的企业在卖场布局方面都有各自的特色和值得借鉴和学习的经验，但不可否
认的是，即使再优秀的卖场在其布局方面仍然有继续改进的空间和潜力。合理、科学的卖场布局可以
有效地促进卖场终端的生动化建设、改善商品库存以及争取商品最大的陈列面，同时，可以极大地突
出企业形象，促进消费者的购买欲望，从而大大提高卖场的销售量。
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内容概要

《商场超市布局与商品陈列技巧》是《商场超市经营管理工具箱》丛书中的一本，详细介绍了商场和
超市卖场布局与商品陈列技巧的相关知识，对卖场内部构造及外部装饰等都有涉及，并对具体商场和
超市中的各大类商品的陈列技巧做了介绍。同时《商场超市布局与商品陈列技巧》还列举了大量案例
，便于读者理解掌握书中的内容。
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卖场现场的广告设计六、卖场的绿化管理附录 超市购物环境标准参考文献
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章节摘录

第一章 概述第一节 卖场选址一、卖场选址的重要性在实际生活中可以发现，对于两个规模相同、经
营品种相类似的卖场，即使它们的管理水平、品牌构成、服务水平、促销手段等方面大体相类似，但
其经营效益就可能仅仅由于它们所处地域的不同而产生很大的区别。好的卖场位置对于一个卖场来说
，可以使其生意越做越红火，相反如果卖场的地址没选好，即使卖场规模再大，环境再豪华，也毫无
用处。一个卖场开设地点的优劣，对于招揽一定范围或地域内潜在顾客的多少，以及卖场销售总额的
高低起着至关重要的作用。卖场地址的选择，是一项长期性投资，关系着卖场未来的经济效益和发展
前景。卖场选址的重要性主要体现在以下几方面。1.卖场地址的选择是企业制定经营战略的重要依据
企业在制定经营战略时，要考虑的首要问题就是其所在区域的地理环境、社会环境、人口、交通状况
以及政府规划等因素。企业根据对这些因素的认真分析来确定其目标市场，按目标顾客的构成及需求
特点，确定经营战略及目标，制定包括广告宣传和服务措施在内的各项促销策略。如果卖场经营不考
虑周围的市场环境，随意选择卖场建立的地址，是难以经受市场激烈竞争的考验并获得成功的。
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编辑推荐

《商场超市布局与商品陈列技巧》既可作为成人高等院校、高职高专院校工商管理、市场营销、连锁
经营管理等专业的教材，也可作为连锁企业有关人员的培训、自学用书，亦可作为有关研究人士的参
考读物。
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精彩短评

1、缺乏上架理论，上架思路
2、书的内容比较像教材，比较死板，不是非常好。但是也能了解一些基本的知识
3、很实用的书，需要细细研读并加以运用。
4、书还可以吧，在网上看了目录买的，对于商业用应该不错，对于建筑专业用，建筑方面略有不足
5、内容还可以，实用价值不高。。
6、所谓的技巧没有任何数据的支持，纯粹经验，而且论述空泛，让人难以信服。
7、我是给哥哥买的，本来这本书就是他自己挑的，听说挺好
8、介绍的东西很实用
9、和想象中的不太一样，书籍让我有点失望。失望在于，内容太过通俗，像教材吧，又显得没有什
么建设性；像参考书吧，里面提到的商业策略又很有限。
10、= =！我去，有点太浅显了吧。21块大洋啊。我心疼。
11、书拆开一看就是旧的，后悔
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