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《商解红楼梦》

内容概要

宝钗后来居上超越黛玉，职场智慧在哪里？大观园最终败落，理财为何非常关键？贾府后继无人，接
班人如何培养？⋯⋯一部《红楼梦》，也是一部故事营销教科书，一部职场升迁法则书，一部企业管
理案例书。
中国品牌第一人李光斗先生，在本书中透过风花雪月、儿女情长，带你发现商场上的尔虞我诈、官商
勾结的体制腐败、职场升迁的潜规则。本书分十五个部分，从职场竞争、企业文化、故事营销、管理
理财、接班继承等角度，全面挖掘《红楼梦》中蕴藏的为人处事的商业智慧。
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作者简介

李光斗：中国品牌第一人，中央电视台品牌顾问、著名品牌战略专家、品牌竞争力学派创始人、华盛
智业?李光斗品牌营销机构创始人。李光斗出身于市场营销第一线，被评为影响中国营销进程的风云人
物，并任北京大学、清华大学、上海交通大学、厦门大学等ＥＭＢＡ品牌学特聘教授。李光斗自 1990 
年开始从事市场营销和品牌策划工作，先后担任全国数十家著名企业的常年品牌战略和营销广告顾问
，亲历了改革开放后中国品牌发展的历程，具有丰富的品牌建设和市场营销经验，荣获中国策划业杰
出功勋奖。
主要著作：《仅次于总统的职业》 、《卓越品牌7项修炼》 、《扩张：跨国公司凭什么》 、《品牌竞
争力》 、《插位：颠覆竞争对手的品牌营销新战略》 、《品牌战—全球化留给中国的最后机会》 、
《情感营销：如何让消费者爱上你的品牌》 、《升位：中国品牌革命》等。
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章节摘录

版权页：这个江湖上广为流传的护官符道出了贾、史、王、薛四大家族烈火烹油、鲜花着锦的繁盛气
象。但富不过三代，贾府到贾宝玉这代历经四世，已经是败象初生，表面上虽还风光，内里却已经很
难支撑了。贾宝玉的老爸贾政为了中兴贾府，便精心策划了宝玉诞生记。其实，贾宝玉并不是长子，
他有个哥哥叫贾珠，天生聪慧，14岁就中了秀才。不过，贾珠是棍棒底下出孝子的失败案例，他从小
体弱多病，加上少不了会挨老爸贾政的板子，20岁就死了。宝玉出生的时候正是他病歪歪的时候，既
然大儿子难以继承家业，贾政便把中兴贾家的重担放在了二儿子身上，他对二儿子的出生寄托了很大
的希望。“我儿子生下来时嘴里含着一块美玉。”这话搁在现代谁都不信，但在信息不发达的当时，
却有无限的传播力。宝玉含玉而生就如同“文曲星下凡”，引得全民仰视，江湖上虽鲜见宝二哥的身
影，却到处流传着宝二哥的传说。就是因为这个传说，北静王甚至在秦可卿出殡的路上就迫不及待地
想见宝玉。初次见面，北静王就将宝玉仔细打量了一番，之后赞不绝口：“名不虚传，果然如宝似玉
”，既是夸玉又是夸人。随后，他还把随身携带的皇上赐给他的一串念珠送给了宝玉做见面礼，从此
二人结为莫逆之交。其实，宝玉向来不喜欢在父亲的社交圈里混，他也不喜欢结交官场中人，但对北
静王却是一见如故，内心感叹“真好秀丽人物”。之后，宝玉常跑到北静王的府邸去玩，两人年龄相
仿，感情与日俱增。北静王祖上与贾府本是世交，而他们的交好进一步巩固了贾府的上层人脉，北静
王还成了贾府与朝廷沟通的重要桥梁。当北静王听说锦衣军查抄贾府时，就急忙赶来解围，并为贾政
出主意，使大事化小，小事化了，贾家免遭灭顶之灾。北静王在关键时刻对贾府施以援手，这与他和
宝玉的哥们交情有很大的关系。宝玉含玉而生是贾府这个百年家族的一次完美的故事营销，给贾府这
一老品牌罩上了焕发新生的炫目光环。为了扩大这件事的影响力，贾府借他人之口，云里雾里，口口
相传。这不仅为这一事件做了第三方背书，还增加了故事的可信度和魅力。在《红楼梦》第二回中，
冷子兴给贾雨村讲到贾府时说：“后来又生一位公子，说来更奇，一落胎胞，嘴里便衔下一块五彩晶
莹的玉来，上面还有许多字迹，就取名叫作宝玉。”林黛玉初进贾府，还没见着贾宝玉，贾宝玉的母
亲王夫人就开始给她打预防针：“我有一个孽根祸胎，是家里的混世魔王，你可千万别招惹他。”宝
玉被说得如此不堪，更刺激了林黛玉的好奇心：“舅母说的，可是衔玉所生的这位哥哥？”宝玉一出
现，却让黛玉眼前一亮：“好生奇怪，倒像是在哪里见过一般，何等眼熟到如此。”第一眼，林黛玉
和贾宝玉两人就来电了，这叫一见钟情。薛宝钗更不能免俗，一有机会便索要宝玉的命根子仔细端详
——“托在掌上，只见大如雀卵，灿若明霞，莹润如酥，五色花纹缠护。”玉是代表“神圣、祥瑞”
的珍宝，从秦朝开始，皇帝的印便是用玉制成的，叫玉玺。唐朝还明确规定了官员佩玉的等级制度；
在明清两朝，只有位居一品的官员才能用玉腰带。贾家出了一个衔玉而生的男孩，这事儿闹得很大。
不仅本族的人知道，在上流社会中也广为流传，贾府为自己添上了神佑天助的光环。皇帝奉天承运，
受命于天，被称为“天子”。他对上天的旨意格外敬畏，但凡有谁献上祥瑞之兆，便格外关注，一经
查实，不仅龙颜大悦，还可将之加官进爵，改换门庭。宝玉衔玉出生这事传到皇帝耳朵里，皇帝就在
琢磨：“这贾家，如今生了个儿子竞口含宝玉，真是祥瑞之兆，看来贾家确有非凡之处。”宝玉成了
贾府的品牌符号，这为元春入宫做好了铺垫。贾政策划这一出离奇的“宝玉出生记”，就像是一个企
业在创办时就瞄准了上市，一开始就讲了个好故事。贾政的这一策划可谓是一举多得，不仅给宝玉戴
上了一道光环，也给贾家增色不少。贾元春被选入宫，并由秀女一步步晋升到贵妃娘娘，更显示了这
块玉的魔力。贾政这“密谋于密室”的策划，恐怕只有他们夫妻俩清楚。
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编辑推荐

《商解红楼梦:揭开&lt;红楼梦&gt;中的商道奥秘》：职场竞争薛宝钗除了做好自己的本职工作外，还懂
得不断打造和提升个人品牌魅力，编织良好的人脉关系网，为升职做准备。相比之下，林黛玉就没有
考虑那么多，她只专注于本职工作，从不顾及周围的人际关系。虽然她的专业技能很强，但在人际关
系方面远不及薛宝钗，几乎把公司里能得罪的人全都得罪了。所以，薛宝钗和林黛玉在公司的地位逐
渐拉开了距离。公司理财贾府的财政状况是“老太太过年，一年不如一年”，为什么这么说呢?因为贾
府中花钱的多，挣钱的少；敛财的多，理财的少；败家的多，持家的少。贾府败落的最大原因是断了
现金流，投资方式单一，圈地太猛，却没有发展实业。企业接班人史贾王薛四大家族的继承人只看到
家里的荣华富贵，歌舞升平，却看不到隐藏其中的危机和隐患。缺乏改变现状的动力，自然就没有上
进心，而赖尚荣这样出身的人，从小见惯了父辈们低眉顺眼、忍气吞声，自然心有不甘，正所谓“知
耻而后进”。《红楼梦》是一部故事营销教科书，也是一部职场升迁参考书，更是一部企业管理案例
书。职场升迁的潜规则是什么？家族企业的接班人如何培养？企业资金运用的秘密在哪里？中国品牌
第一人李光斗为你解
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精彩短评

1、花了三个多小时就把这本书读完了，貌似没什么收获。（汗）
2、201109，小白的书，看情形不像李光斗的文风，估计是李光斗的理念，找人代笔吧，观点挺新，现
实意义却不大。
3、不如解三国好
4、华而不实
5、从商业的角度解析，特立独行。
6、有意思的，听一下，好玩的
7、设计商战、经营和人事等职场内容。案例生动，浅显易懂，颇具启示。
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精彩书评

1、很无聊的书，所谓商解，也不过是自说自话。只见解，不见商，如果有也是牵强的把两个不相关
的硬扯到一起。以这个题目估计能写一堆书出来，什么“从西游记看社交”  “水浒的商业投资技巧
”  。希望作者写点正经的东西吧。。。
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