
《动态竞争优势》

图书基本信息

书名：《动态竞争优势》

13位ISBN编号：9787802075726

10位ISBN编号：7802075726

出版时间：2006-5

出版社：经济管理

作者：霍春辉

页数：295

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《动态竞争优势》

内容概要

本书着力于从理论和逻辑角度来分析可持续竞争优势问题。这种理论性研究的主要目的是为进一步的
实践验证和应用奠定基础，为动态复杂环境下企业可持续竞争优势问题的理论研究和实践应用提出一
个新的研究视角和分析方法，从而为这一领域相关研究的继续深入做出贡献。
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《动态竞争优势》

作者简介

　　霍春辉（1977－），管理学博士，辽宁大学新华国际商学院讲师，辽宁大学35岁以下优先资助青
年骨干教师，兼任辽宁省经济体制改革学会会员。先后担任北京，沈阳等地多家管理顾问、公司的管
理咨询师，曾参与沈阳黎明航空发动机（集团）有限公司、辽宁移动通信有限责任公司、红塔辽宁烟
草有限责任公司等大型企业的备询策划和管理培训。为M8A和本科学生主讲《公司战略管理》、《市
场营销学》等课程。研究领域为：公司发展战略、市场营销、企业可持续发展。先后参与8项国家、
省、市级课题和5项横向课题，在国家、省级期刊发表学术论文10余篇，部分论文被人大复印资料及学
术出版物转载，发丧国际学术会议论文2篇，译著1部。曾获辽宁省自然科学学术成果三等奖，沈阳市
社科优秀成果一等奖，沈阳市社会科学课题优秀成果二等奖，辽宁大学研究生优秀科研成果二等奖。
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作用第五节　可持续竞争优势的钻石基础模型及其协同互动机理第六节　本章小结第五章　可持续竞
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本章小结结束语参考文献后记

Page 4



《动态竞争优势》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


