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章节摘录

版权页：   插图：   质量差价是指同一种商品在同一市场、同一时期内，由于质量不同而形成的价格差
额。商品质量是指商品的性能和能够满足人们需要的程度，一般表现为商品的适用、耐用程度，效用
的大小，性能的好坏，知名度的高低，造型花色是否美观等。同种商品的质量差别，首先是由于生产
过程中使用的原材料、劳动者熟练程度、生产设备和工艺以及自然条件不同等原因造成的；其次，流
通过程中运输、保管、包装、宣传、售后服务等工作的好坏也会影响商品的质量。可见，生产和流通
过程中投入劳动数量和质量的差别是形成质量差价的主要原因。当然，消费习惯、社会心理等因素也
会对不同质量的同种商品供求发生影响，因而也会影响质量差价。 按照质量差别的具体内容不同，质
量差价可以分为： （1）品质差价，是指同种商品的不同品质之间的价格差额。商品品质的优劣，在
很大程度上取决于商品所含的主要成分或有效成分的多少。如化肥、西药等一般按有效成分的高低来
制定不同价格。 （2）品种差价，是指同种商品不同品种之间的价格差额。如苹果有红蕉、青蕉、国
光、金帅、红富士等品种，由于品种不同而有不同的价格，形成品种差价。 （3）等级差价，是指同
种商品，按其质量的好坏分为若干等级，不同等级之间有不同的价格。如某些日用工业品分为正品、
次品，某些农产品分为特等、一等、二等、三等，从而形成等级差价。 （4）规格差价，是指同种商
品不同规格之间的价格差额。不同规格，一般是指同种商品的大小、长短、轻重、厚薄、粗细、宽窄
等方面的差别。如压力锅有18cm、20cm、22cm、24cm等不同规格，电视机有18英寸、21英寸、25英寸
、29英寸、34英寸等规格。这些不同规格商品之间的价格差额就是规格差价。
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精彩短评

1、太让我失望了！其他几本还没那么明显，但是这本书，纸质太差了！虽然价格是正版价，但是质
量却是盗版质，感觉不会再爱了，亚马逊啊亚马逊！少偷了我的心，欺骗了我对你的感情..........
2、货及时， 书内容庸实
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