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《网络广告》

内容概要

本书讨论了互联网广告的法律问题。所涵盖的主题包括可适用的法律和管辖；不正当竞争；对烟草、
酒精和抽奖等的禁止或限制；商标；版权；以及刑法的法律问题。所针对的问题包括域名抢注的法律
影响、超级链接和meta标记，本文还解释了互联网规则——即所谓的网络礼仪——的发展。 
　　这本书涵盖了包括欧洲主要司法域以及澳大利亚、以色列和新西兰在内的15国报告。综述部分总
结了不同国家法律的通用规则、区别以及特有的现象。
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精彩短评

1、没看完，不过前面介绍了IT的一些专用词汇还是挺特别的
2、毕竟是国外的书，和国内的落点不一样。但依旧是本好书。
3、很实用的书，对互联网监管有指导作用
4、这本书不错，比较能开拓思路，也能了解外国对互联网上不正当竞争和商标侵权的处理模式，值
得一看。
5、写论文很有用的呀。
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