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内容概要

《21世纪全国应用型本科电子商务与信息管理系列实用规划教材:电子商务概论》是电子商务的启蒙教
材，根据电子商务的理论研究，结合实践发展的成果撰写而成。《21世纪全国应用型本科电子商务与
信息管理系列实用规划教材:电子商务概论》介绍了电子商务的概念、发展过程以及电子商务对生产、
生活的影响，重点介绍了电子商务的战略以及电子商务发展进程中产生的物流、支付、安全和法律等
问题，简要介绍了支撑电子商务发展的相关技术。《21世纪全国应用型本科电子商务与信息管理系列
实用规划教材:电子商务概论》内容深入浅出、视角独特，案例实用性强。
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