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《企业国际贸易电子化实务》

前言

2000年以来，企业信息化进入第一次热潮，这次热潮是以企业上网工程为主要特征，成千上万个企业
建立了自己的网站或网页，上网成为了企业的时尚，这是一个历史性的进步。2003年企业信息化已进
入第二次热潮，这次热潮是以企业信息化应用为主要特征，大量企业把信息技术应用到企业商务活动
中去，实现商务电子化，这是企业信息化发展的必然趋势。商务电子与电子商务是既有联系又相区别
的两个层面，电子商务是技术层面，主要是企业营销的信息技术，如B．B，B-C等，商务电子是应用
层面，主要是企业商务活动的电子化；电子商务的主体是IT企业，商务电子的主体是应用企业；电子
商务是实现手段，商务电子是应用目的。为此要把电子商务和商务电子很好地结合起来，通过电子商
务实现企业商务的电子化。企业信息化的目的是使企业价值链增值，商务电子的本质就是将企业商务
活动分解成若干价值链，然后将每项商务活动实现电子化，通过商务电子化提高其价值，促使价值增
值，只有这样企业信息才有真正的作用。企业商务电子化的关键在于需求，必须认真研究企业的实际
需求，根据需求逐一推进商务活动的电子化，从局部商务电子化到全部商务电子化，最后完成企业价
值链的全程电子化，从而实现企业价值的增值，这是企业信息化的生命力所在。商务电子化是一个新
的探索，是企业信息化应用的深化。编写《企业商务电子化应用丛书》是有益的尝试，希望通过商务
电子化的推行，把企业信息化提高到一个新的阶段。
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内容概要

《企业国际贸易电子化实务》以企业商务电子化为背景，以货物进出口为主体，以企业为中心，以国
际货物买卖合同为主线，按进出口业务程序循序渐进地、系统地介绍了进出口业务的全过程及国际贸
易屯子化的基本操作程序。《企业国际贸易电子化实务》通俗易懂，材料丰富，具有很强的实用性及
可操作性。《企业国际贸易电子化实务》对企业中层及以上管理人员，以及政府有关部门、行业主管
部门的管理人员运用电子商务手段从事国际贸易提供有效指导，也可作为高等院校经济类专业的教学
用书。
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章节摘录

插图：国际贸易领域广泛应用电子商务的结果是大批向国际市场提供产品或服务的“虚拟”企业相继
产生，且这些虚拟企业或组织在功能和效果上还远远超出了原有的单个企业，因为他们可以迅速向全
球范围扩展，但在资本关系上却不具有强制各个公司或企业发生联系的权力。电子商务技术还简化了
国际贸易的流程，为占全部企业90％以上的中小企业进入国际市场提供了极为便利的通道，扩大了国
际贸易的经营主体。此外，电子商务还对国际贸易中介组织或机构构成了威胁。在传统的贸易方式下
，作为国家间商品和／或服务买卖媒介的专业外贸易公司在国际市场上占有十分重要的地位。目前，
电子商务这一新型中介突破了传统贸易以单向物流为主的运作格局，实现了以物流为依据，信息流为
核心，商流为主体的全新战略，在计算机网络上为进出口提供包括进出口代理报关、商检、仓储运输
等整套服务作为整套服务体系的载体，不断向网络成员提供商贸信息咨询、市场分析、进口产品的保
税展示和仓储、网上推销与广告宣传等服务，在世界各地建立代理销售网络，为制造商与贸易商创造
商机，寻找买主，撮合并成交，并提供成交后的进出口服务。这种经营战略，把代理、展销等多种传
统贸易方式融为一体，把全部进出口货物所需要的主要流程引入计算机网络中，为世界各地的制造商
和贸易商提供全方位、多层次、多角度、互动式的商贸服务，解除了传统贸易活动中的时空限制，逐
渐淘汰那些以信息不完全赚取差价的进出口业务中介。
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编辑推荐
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