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部规划教材、市场营销策划 （2000年） 高等教育出版社、现代商场策划与投资分析（2001年） 高等教
育出版社 、网络营销策划 （2001年）东南大学出版社、网络营销策划 （2005年）东南大学出版社。

Page 3



《网络营销》

书籍目录

1 现代市场营销与网络营销  1.1 现代市场营销理论    1.1.1 市场营销的核心概念    1.1.2 市场营销观念及功
能  1.2 网络营销概述    1.2.1 网络营销的概念    1.2.2 网络营销对传统营销的冲击    1.2.3 网络商品信息的
分类和管理    1.2.4 从4P‘S到4C’S  1.3 网络营销策划    1.3.1 策划与网络营销策划    1.3.2 网络营销策划
的内容体系    1.3.3 网络营销策划的一透过程  思考与练习2 网络营销战略分析与策划  2.1 网络营销战略
分析    2.1.1 网络营销产生的基础    2.1.2 网络营销竞争优势    2.1.3 网络营销竞争战略分析     2.1.4 网络营
销战略的实施与控制  2.2 网络营销策略理论    2.2.1 网络直复营销理论    2.2.2 网络关系营销理论    2.2.3 
网络软营销理论  2.3 网络营销战略策划    2.3.1 企业性质与网络营销战略    2.3.2 企业规模与网络营销策
略    2.3.3 市场地位与网络营销策略    2.3.4 产品周期与网络营销战略  2.4 网络营销规划    2.4.1 网络营销
规划的编制    2.4.2 风管的职能    2.4.3 网络服务商的选择    2.4.4 网络营销规划  2.5 网络营销系统策划   ⋯
⋯3 网上市场调查策划4 网络营销产品策划5 网络营销服务策划6 网络营销价格策划7 网络营销渠道策
划8 网络营销促销策划9 网络广告策划10 网络营销实施、组织与控制策划参考文献参考网站

Page 4



《网络营销》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


