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《中国创造模式》

内容概要

《中国创造模式:中国IT硬件产业20年道路探索》以中国IT硬件产业12家企业20年的实践为蓝本，探索
从“中国制造”到“中国创造”的跨越式发展历程，以及各自独特的发展模式。旨在给行业内外的企
业领袖和相关读者一个启迪——怎么样才能走出有中国特色的“中国创造”之路。这些企业的过去、
现在和未来，在我们的信息时代生活中扮演了极其重要的角色，全国人民对其耳熟能详，甚至“如雷
贯耳”，生产键鼠的双飞燕，生产机箱的金河田，生产电源的航嘉，等等，他们今天在业界仍然具有
强大的号召力。这些企业在从“中国制造”走向“中国创造”的道路上有过成功，更有很多值得大家
思考的失败经历；这些企业的领袖，绝大多数都是从草根创业至今，取得了令人瞩目的成绩。《中国
创造模式:中国IT硬件产业20年道路探索》也将展示这些企业发展的风雨历程，以及企业领袖的人生道
路与创业故事，对业界和广大青年最关心的创业和就业都有极大的参考价值。
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书籍目录

第1章　双飞燕!缔造中国lT外设臻至品牌　“团结大会”　“崭新大会”　讲信修睦　“吃亏的服务
”　创造，零延迟　永不代工　不对自己画饼　没有“目标”的理想　和希望一起飞　民族之魂　后
记：强者如斯第2章　雷柏：高开高走　“主动OEM”　“无缝切换”的法宝　领先者保持　“安内
”与“攮外”　青出于蓝　企业家的牌局　下一局：胜于蓝　后记：“战栗者”第3章　新贵：典型
“中国创造”　夯实创造的基石　借助0EM实力的品牌向上突破　精准品牌推广　触及“中国创造”
深处    　“舍”，“得”  　⋯⋯第4章　摩天手，破立之间第5章　金河田：”微创造“的执着第6章
　航嘉：创造融合之美第7章　多彩：管理创新精髓第8章　欧凡：创造极致音效第9章　DOSS：内外
兼修第10章　麦搏：精出于蓝第11章　奋达：蓄势待发第12章　七彩虹：洞悉变化后记
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《中国创造模式》

媒体关注与评论

　　“中国制造”转为“中国创造”应该为时不远了。转变经济发展方式要推动经济发展从依靠资源
消耗、产品出口支撑转向依靠效率支撑，就是要大力发展现代服务业、先进制造业、改造提升传统产
业、发展战略性新兴产业。　　——著名经济学家 吴敬琏　　我认为，只有自主创新基础上的复苏才
是持续的、稳定的复苏。　　——著名经济学家 厉以宁　　人家设计好了，你按照这个去生产，这不
能叫你的创新，你只是加工，没有创新。只有你持续地有了创新能力，使得消费者可以持续的信任你
，你才有真正的品牌。　　——著名经济学家 张维迎　　这本书凝聚了多位本土企业家在中国的成功
实践，数十年之功尽在其中，是企业家进行中国市场开拓与创新的最好参考。　　——盛拓传媒IT策
划中心总监 叶瑜　　这本书第一次深入探讨了中国IT制造企业的魅力，揭示了这些企业家的创业史，
对于想创业的年轻人来讲，本书无疑是最好的教材。　　——盛拓传媒IT168副总经理 冷亚伟　　很
多企业在从“中国制造”到“中国创造”的转型中经历了很多磨难.交了很多“学费”，但最后的效果
并不理想，通过这本书提供的鲜活案例，让我们有了新的发展思路。　　——广东省电脑商会名誉会
长 张广军　　本书通过对国内知名IT硬件企业的剖析，深入探讨了IT硬件产业由“中国制造”向“中
国创造”的转型之路，为IT界特别是IT产业创业者提供了宝贵的经验参考。　　——广东省电子商务
技师学院院长 黄蓝辉
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《中国创造模式》

编辑推荐

　　如何用掉“中国制造”的帽子，实现从中国制造到中国创造的战略转型？　　首席挖掘看得见，
摸得着的中国本土企业案例，点出中国创造模式的可行之道！　　研读12家企业，揭示12条道路，凝
练12种模式，获得12个启迪！
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精彩短评

1、刚读了两章，书中选取的公司比较有代表性。只是感觉讲每个公司时都是公司自己的一家之言，
我更希望看到的是客观的评价。
2、说实话书写的不好，但是却让我了解到国内技术和创造力的匮乏的现状，悲怜，值得我们这代人
反思
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