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《开家概念店》

内容概要

“概念店”这个词汇起源于欧美，流行于日本，用来形容那些风格独特、具专业化、创意鲜明的店铺
。在中国，概念店的店铺经营模式刚刚兴起，其市场空间和发展空间都还很大。
　　本书不仅为读者阐述概念店的定义、文化内涵、历史和种类，更详细介绍了概念店的开店理念与
创意、开店流程及经营方法。

　　生意做遍，不如开店！如今，人们漫步街头，各式各样的流行服装店、食品店、饰品店琳琅满目
，让人眼花缭乱。究竟进入哪个行业？如何在众多店铺中脱颖而出？通过本书，你可以了解到概念店
并非是可望不可及的空中楼阁，而是怀有开店梦想的人们尽情挥洒自己才华的一个全新舞台。打开本
书，你会找到意想不到的精彩！
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章节摘录

书摘　　Colette店内展示了当今法国最有潜力的时装和家具设计师作品。除了时尚商品外，作为一家
复合式概念店，“Colette”的三层楼面也为顾客提供了不同的功能：一层店面为艺术书籍、音乐光盘
及潮流玩具的零售空间；二层则是宽敞的展览空间及高级名牌服饰销售专区；地下一层则为简单的咖
啡吧，还附带一个专卖知名矿泉水的”水吧”。　 　　欧美的概念店有一种文化中心般的大气感觉，
而相比之下，亚洲的很多Select Shop则充满着引进文化和发掘、推广某种品牌的意识。　　位于香港
铜锣湾京士顿街的“ZTAMPZ”概念店致力于在主流时装名牌之外，推广有潜质、有特色的时装设计
师，将个性化时装艺术引入香港。店主罗可旋在开店前曾准备了大堆的材料，飞到一个个城市，登门
造访-每个心仪的设计师，解释自己的计划，请求代理他们的设计。　　在店里，陈列着许多普通人见
所未见但充满想象力的服饰，例如富有实验主义色彩的House of Jazz服饰；以富士山、呢格、立体方格
铁架、妖精、雨点光迹为图案的Mina perhonen服饰；走顽皮可爱路线，堪称时装与当代艺术混血儿
的PPQ服饰等。　　新加坡安祥山路上的Asylum概念店里，充满了新加坡年轻设计师的作品。店内展
示的物品包括限量版球鞋、实验电子音乐专辑、设计专书和杂志、限量前卫时装、复古行李箱等，还
有特别从日本进口的巧克力。店面设计以白色为主，家具简约，配以华丽的吊灯，墙上画着著名日本
插画师Kazuko Nornoto的作品。在这家店里，放蛋糕用的冷冻柜里躺着限量版的球鞋，老唱机上摆着
设计独特的首饰，虽然显得荒谬，却又令人击节赞赏。　　P6插图
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精彩短评

1、开拓思路！
2、并没有翔实的内容，仍然是一本剪刀加浆糊的Ctrl-C、Ctrl-V的粗糙且无诚意的书籍。没有任何指
导意义，看得打瞌睡，印刷也不怎么样。
3、印刷质量特差，谴责！
4、挺好的，开阔了不少思路，有好多我都不知道的店面，书的质量还行，内容如果再详细点就更好
了。
5、不怎么样，看不下去。
6、内容不是很具体，有点图不达意
7、正本书像百度google上的集合本，没有什么作者自己的东西。
8、图文并茂  很有开店的冲动
9、没有主要的内容．没教如何开店．只说一些不实在的东西．．
10、法国的COLETTE可以成为法国旅游的景点之一，代表着法国文化，店中所有东西给人一种新奇，
独一无二的感觉。泰国的H1成为时尚青年和设计师的聚会地点。RALPH LAUREN的概念店给人家的
感受，还有MAX FIELD,FRONT ROW,ZTAMPZ等等。概念店通常有着奇特极端的充满创意的名字，例
如Vivienne Westwood的概念店名字为Let it rock(让我们一起摇滚), 后来改为Too fast to live,too young to
die（生活太快，死得太早）,然后又改为Sex（性）,现在是Sedition Aries（煽动者），边缘化，非主流
化，风格独特，让人过目不忘。希望以后可以拥有一家自己的独一无二的概念店。
http://godsgirl.taobao.com
11、不实用~比想象中的差远了图片文字配的也是乱七八糟的根本看不下去后悔
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