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《品牌鞋靴产品策划》

前言

本书写作的最初目的是希望根据笔者对鞋靴产品设计与生产过程的了解，总结出一套鞋靴品牌开发过
程的标准程序。然而在写作的过程中笔者发现，由于鞋靴产品的种类繁多，生产程序各不相同，开发
手段也是多种多样，要想总结出一套适合所有鞋靴产品的标准开发程序是几乎不可能的。但是，虽然
不同种类鞋靴产品策划的细节不完全相同，但整体的思路和过程是基本相通的，因此本书的写作是基
于笔者对大部分鞋靴产品的开发程序的了解，求同存异，以案例的形式对整个鞋类产品策划过程进行
的总结性介绍。希望能够为不同需求的读者提供有关鞋类产品策划的有用信息和资料。作为一名鞋类
产品设计的初学者，通过本书不仅可以了解鞋类产品开发策划的全部过程，为自己的学习做一个整体
的认知和规划，也可以根据书中介绍的产品设计和生产方面的内容进行深入的学习。作为一名有意投
资鞋类产品的企业主，可以通过本书了解到鞋类产品开发所需要的人员配置、设备购置以及周边产业
交流的情况。作为任何一名从事鞋类产品生产的相关人员，都可以通过本书了解到其他相关部门的工
作内容和特点，以此作为互相沟通的基础，更好地推进工作的进行。由于本书作者的经验有限，再加
上鞋类产品开发技术的日新月异，本书不可避免存在不足之处，敬请各位读者指正。本书为浙江省教
育厅项目（Y200806003）课题成果。
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内容概要

《品牌鞋靴产品规划:从创意到产品》根据作者的经验总结了鞋类产品从人员设备的准备、主题策划、
产品设计、生产准备、到销售分析预测以及包装展示的全部过程。《品牌鞋靴产品规划:从创意到产品
》提供了大量的实际案例资料和图片，并提供了作者在工作中遇到的问题和解决的方法，对于读者了
解真实的产业工作情况有非常直接的作用。
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章节摘录

版权页：   插图：    （二）中底 如果没有特殊要求，通常中底直接由技术部门按照鞋子的类型选择合
适的材料，根据鞋楦的尺寸制作就可以了。但是也有一些情况是例外的。例如本章案例的这款鞋子的
中底就是采用真皮的底材原料，不经任何复合加工。选择这样的材料不但能够提升产品的档次以及符
合现代人对于环保材料的追捧以外，而且充分考虑到真皮材料的透气性和耐折性都优于普通的复合材
料。 由于涉及外观等内容，所以首先需要设计部门对材料的特性进行了解和筛选。通常设计部门完成
对原材料色彩外观效果等因素的考察后，交给技术部门完成对质量、柔韧度等确认，最后由采购部门
完成对价格的审核。 本章案例产品的中底的制作方式很简单，只需要确定了尺寸以后，开刀模裁切即
可，不需要通常复合中底的多层叠加和安装勾芯的工序，这样的新型中底的使用是没有经过实践考验
的。虽然经过技术部门的各种检测，但是仍然有可能产生不可预知的问题，所以需要开发部门和整个
公司承担一定的风险。但是设计本身就是一种创新，而创新有时候就是要承担一定的风险，才可能设
计出让消费者惊喜的好产品。 （三）内底 选择内底材料要考虑的因素主要有耐磨性、色牢度和舒适
度等。本系列款式的内底使用的是与帮面里材同样的材料。在接下来的一节会详细介绍里材的选择。
鞋底的舒适度问题是由外底、中底和内底结合以后产生的总体效果。因为内底是直接接触人脚的，所
以这里要强调一下舒适度的问题。这款鞋子的中底加入了整体乳胶海绵和后跟部位的垫片。 三、帮面
材料的准备 帮面材料的准备主要包括帮面外材料、帮面里材料的准备。 （一）帮面外材料 经过一段
时间的资料收集，我们为这款鞋子的帮面外材料选择了某公司生产的命名为LATIGO的皮料。通过该
公司的产品介绍，我们了解到此皮料的相关特点：环保染料、不脱色、厚度均匀、牢度好，经过与其
他产品对比，我们认为这些特性都是非常符合本系列产品的。但该公司的一些合作条件也是相对严格
的，例如最低订货量不能少于3000平方英尺，生产周期最短一个月，而且皮料样品制作也要一个月的
时间。这些条件都是很棘手的问题。首先，在没有确定生产数量之前我们是不能确定最终订货量的，
尤其是对于时尚品牌而言，通常的订货量都不会很多；另外生产周期一个月还可以接受，但是样皮的
制作也要一个月的确是令人很头痛的问题，这就意味着样品开发的时间要因此而耽搁，而且一旦最终
没有选择该公司的产品就要另外寻找供应商，开发进度时间就耽误了。经过讨论，最终的解决方案是
：定做样品皮的同时用手头已有的或市场现货接近规格的皮料制作帮面样品，同时继续收集相近皮料
的供货渠道信息，以备不时之需。
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精彩短评

1、比较简要地介绍整个流程，算是入门级的书吧。
2、可以再写得详细点儿！
3、上午訂貨，下午就到了，以後不用找書店了
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精彩书评

1、若是不明白鞋靴的制作工艺\流程或者周期,这本书会给你一个全面的介绍.还有有关鞋的专业述语,
深入简出,看了不觉得枯燥.对做广告策划的人来说,草草看了制作流程就得了,重点还是对风格的把握,但
若是你做产品策划或者跟单,又或者设计师,这本是应该是很好的帮助.

Page 8



《品牌鞋靴产品策划》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 9


