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《促銷勝經》

内容概要

　　No.1 行銷大師的經典智慧：　　1.網路行銷　　2.百貨公司行銷　　3.店頭廣告　　4.POP應用　
　5.展示呈列　　6.資料庫行銷　　7.個人化行銷　　通路行銷技巧的提升，是企業成敗的最大關鍵！
　　為何通路行銷這麼重要？　　一、數量種類的差距　　由於分工專業化，生產者所生產的產品類
別有限，而消費者所需的產品種類搭配並不一定和生產者相同。　　二、時間空間的差距　　有些產
品生產者生產無季節性，而消費者購買時機則有季節性，因此必須透過中間機構來加以調節。　　三
、生產者財力不足　　許多生產者的財力不足以採取直接行銷的方式，仍須透過經銷商來代理其汽車
銷售的業務。　　四、中間機構的效率高　　中間機構能藉由行銷研究、市調方式，掌握消費者需求
，接觸層面廣，經驗豐富，專業化及大規模的營運。　　五、投資報酬率高　　即使生產者的財力足
以從事直接行銷的活動，但往往其投資報酬遠低於在主要事業上的投資。
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《促銷勝經》

作者简介

　　林正修　　學歷：義守大學管理科學研究所碩士　　經歷：　　大統百貨公司店長／大統大賣場
店經理　　大統集團連鎖系統採購經理／大統集團總管理處人事經理　　經濟部中小企業「企業家經
營實務班」講座　　經濟部專業人員研究中心「行銷管理研究班」講座　　中華工商研究班「業務銷
售失專業養成班」講座　　現任：和春技術學院行銷流通管理系專任講師邱文政　　學歷：逢甲大學
企管系　　經歷：百貨公司企劃部吳金德　　經歷：　　百貨公司：行銷企劃主管　　技術學院：教
育部特色領域人才培育專案　外聘講師　　培訓單位：零售業基層管理人員經營培訓班　外聘講師曾
新穆　　現任：成功大學　教授　　專長及研究領域：　　資料探勘技術及應用　　網際資料庫技術
　　多媒體資料探勘
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《促銷勝經》

编辑推荐

　　為何通路行銷這麼重要？　　一、數量種類的差距　　由於分工專業化，生產者所生產的產品類
別有限，而消費者所需的產品種類搭配並不一定和生產者相同。　　二、時間空間的差距　　有些產
品生產者生產無季節性，而消費者購買時機則有季節性，因此必須透過中間機構來加以調節。　　三
、生產者財力不足　　許多生產者的財力不足以採取直接行銷的方式，仍須透過經銷商來代理其汽車
銷售的業務。　　四、中間機構的效率高　　中間機構能藉由行銷研究、市調方式，掌握消費者需求
，接觸層面廣，經驗豐富，專業化及大規模的營運。　　五、投資報酬率高　　即使生產者的財力足
以從事直接行銷的活動，但往往其投資報酬遠低於在主要事業上的投資。　　作者簡介　　林正修　
　學歷：義守大學管理科學研究所碩士　　經歷：　　大統百貨公司店長∕大統大賣場店經理　　大
統集團連鎖系統採購經理∕大統集團總管理處人事經理　　經濟部中小企業「企業家經營實務班」講
座　　經濟部專業人員研究中心「行銷管理研究班」講座　　中華工商研究班「業務銷售失專業養成
班」講座　　現任：和春技術學院行銷流通管理系專任講師　　邱文政　　學歷：逢甲大學企管系　
　經歷：　　百貨公司企劃部　　吳金德　　經歷：　　百貨公司：行銷企劃主管　　技術學院：教
育部特色領域人才培育專案 外聘講師　　培訓單位：零售業基層管理人員經營培訓班 外聘講師　　
曾新穆　　現任：　　成功大學 教授　　專長及研究領域：　　資料探勘技術及應用　　網際資料庫
技術　　多媒體資料探勘　　行動資料技術
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