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《知识产权客体的理论范畴》

内容概要

《知识产权客体的理论范畴》的直接目的是建立知识产权理论化和学术法形成的最基本前提的基本概
念——知识产权客体的理论范畴，最终目的是推动知识产权的理论化与学术法的形成。《知识产权客
体的理论范畴》运用结构功能分析方法，深入地揭示了知识产权客体的一般的、本质的特征，不仅分
析了其自然属性，也从法律上建构了知识产权的法律特征，建立了知识产权客体的理论范畴。同时，
还有效地将具体的知识产权涵摄于《知识产权客体的理论范畴》所建构的知识产权客体的理论范畴之
下。不仅如此，《知识产权客体的理论范畴》还将所建构的知识产权客体的理论范畴与知识产权及其
法律制度的特征与类型化联系了起来，显示了《知识产权客体的理论范畴》建构的知识产权客体的理
论范畴的理论价值和对知识产权法律制度较强的解释力。
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作者简介

王太平，男，汉族，河北省成安县人。湘潭大学法学院副教授、硕士研究生导师。中南财经政法大学
知识产权研究中心博士后研究人员，中国人民大学民商法学博士，中国法学会民法学研究会理事。主
要从事知识产权基础理论研究，曾在《法学研究》、《知识产权》、《电子知识产权》、《中国版权
》等专业杂志发表知识产权学术论文20余篇，出版学术专著《知识产权法法律原则：理论基础与具体
构造》一部，主持或参与省部级以上课题研究5项。
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书籍目录

第一章  导论  第一节  知识产权客体的地位与功能    一、知识产权客体的地位与功能的哲学依据    二、
知识产权客体地位与功能的经济学依据    三、知识产权客体的地位与功能的法学论证  第二节  知识产
权客体的研究现状    一、何谓知识产权客体    二、知识产权客体是什么  第三节  本书论题的界定、研
究方法与思路    一、本书论题的界定    二、本书的研究方法    三、本书的思路与结构安排第二章  知识
产权客体的本质与自然属性  第一节  知识产权客体的本质    一、信息    二、知识    三、形式    四、符号 
  五、信息、知识、形式、符号之间的关系    六、知识产权客体的本质  第二节  知识产权客体的自然属
性    一、信息的自然属性    二、符号的自然属性    三、知识的自然属性    四、知识产权客体的自然属性
第三章  知识产权法的法律价值与知识产权客体的法律属性及词语选择  第一节  价值、法律价值及法律
价值的实现过程    一、价值    二、法律价值    三、法律价值的实现过程  第二节  知识产权法的法律价值
   一、知识产权法法律价值的确定方法    二、财产法的性质、功能与财产法的法律价值    三、知识产权
法的法律价值  第三节  知识产权法的法律价值与知识产权客体的法律属性    一、知识产权客体对知识
产权法法律价值的储存    二、知识产权客体的法律属性  第四节  知识产权客体的词语选择第四章  创造
性智力成果的本质、条件及知识产品对创造性智力成果的涵摄  第一节  作品的本质、条件及知识产品
对作品的涵摄    一、作品概念分析的内容    二、作品的生成分析    三、作品本身的分析    四、作品的知
觉过程    五、作品的本质、条件及知识产品对作品的涵摄  第二节  发明的本质、条件及知识产品对发
明的涵摄    一、日常生活和科技领域中的发明    二、法律（学）中的发明    三、发明的本质、条件及
知识产品对发明的涵摄  第三节  发明与作品的关系    一、技术（科学）与艺术    二、作品与发明的对
照  第四节  作品、发明之外的创造性智力成果的本质、条件及知识产品对这些创造性智力成果的涵摄  
 一、植物新品种    二、工业品外观设计    三、集成电路布图设计    四、计算机软件第五章  识别性工商
业标志的本质、条件及知识产品对识别性工商业标志的涵摄  第一节  商标的本质、条件及知识产品对
商标的涵摄    一、商标的经济功能    二、商标经济功能的功能发挥机理——商标的通信理论    三、商
标的本质、条件及知识产品对商标的涵摄  第二节  地理标志的本质、条件及知识产品对地理标志的涵
摄    一、地理标志概念辨析    二、地理标志的本质  第三节  其他识别性工商业标志的本质、条件及知
识产品对这些识别性工商业标志的涵摄    一、商标之外的识别性工商业标志的种类    二、商标之外的
工商业标志的本质、条件及知识产品对商标之外的工商业标志的涵摄第六章  其他知识产权客体的本
质、条件及知识产品对它们的涵摄  第一节  孕育中的知识产品——创意    一、创意的作用及法律保护
问题的提出    二、创意的法律性质  第二节  反不正当竞争权客体    一、反不正当竞争法的立法宗旨及
其实现方式    二、反不正当竞争权客体第七章  知识产权客体与知识产权及其法律制度  第一节  知识产
权客体与知识产权及其法律制度的特征    一、知识产权及其法律制度的特征    二、知识产权客体与知
识产权及其法律制度的特征  第二节  知识产权客体与知识产权及其法律制度的类型化    一、知识产权
及其法律制度的类型化    二、知识产权客体与知识产权及其法律制度的类型化参考文献后记

Page 4



《知识产权客体的理论范畴》

精彩短评

1、不粗哦
2、感觉较一般，各个部分写得比较分离、没有统一起来
3、原创性极强。如同后记表明，是作者的心血之作。研习知识产权绕不过的一个问题是知识产权的
客体。真是知识产权法基础理论方面的好书一本。很值得一读。
4、综观目前国内有关知识产权或知识产权法的论著，主要侧重于实践，以制度研究和案例分析为多
，真正有深度的理论研究并不多见。在各种各样的知识产权法教材里，这种现象体现得更为明显。对
此，本书作者在“代前言”中进行了一定的剖析。知识产权客体属于知识产权法总论中的一个理论问
题，已有的研究只能说浮于表面缺乏理论深度。本书作者深刻认识到了目前我国知识产权法理论研究
中的薄弱环节，此前已经撰写了《知识产权法法律原则－－理论基础与具体构造》一书。本书中，作
者综合运用了多种学科的相关知识，比较全面地论证了知识产权客体的本质和自然属性，并且分析了
实践中存在的绝大多数知识产权客体，以证成本书的中心命题。
5、现在觉得，知识产权内部著作权客体、商标权客体等自身目的及其实现方式就不同，一贯解决的
话，好像有点难度。得去扫架子了。
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