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《AP微观经济学30天速成真经》

内容概要

《AP微观经济学30天速成真经》在第一章绪论部分，给考生详细介绍了AP考试的由来、现状以及优势
，帮助考生在备考时对于AP考试有一个简单的了解。为了帮助考生更好的掌握知识点，《AP微观经
济学30天速成真经》的定理展开内容均采用中文描述。每一章都分为“名师备课教案”、“重要知识
点”、“习题”和“真题”四个小节。教材的语言简单易懂，讲解清晰，与考试语言高度相似，是不
可多得的好教材。实战性与理论性同样重要，《AP微观经济学30天速成真经》在每一章之后都配有英
文练习题目，包括真题和模拟试题，习题覆盖面广，英文解析清晰，在帮助考生巩固所学知识的同时
，又增加真实的考场经验。《AP微观经济学30天速成真经》在最后一部分附录中，收录了部分西方经
济学的重点词汇，英汉对照，帮助考生在复习之余，增加词汇量，以便摆脱中文词汇的束缚，更好的
适应英文考试。
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书籍目录
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章节摘录

版权页：   插图：   8.垄断厂商的价格歧视 （1）价格歧视的含义 由于在垄断市场上，一个卖者面对的
是无数个买者，因此，在某些情况下，垄断厂商以不同的价格销售同一种产品，称为价格歧视。由于
垄断厂商具有垄断势力，它有能力以不同的价格销售同种产品以获取最大化的利润。 （2）实施价格
歧视的条件 ①市场的消费者偏好不同，且这些不同偏好可以被区分开。这样，厂商才有可能对不同的
消费者或消费群体收取不同的价格。 ②不同的消费者群体或不同的销售市场是相互隔离的。这样就排
除了中间商由低价处买进商品，转手又在高价处出售商品而从中获利的情况。 （3）价格歧视的种类 
①一级价格歧视 一级价格歧视是指垄断厂商根据每一个消费者每买进一单位的产品愿意并能够支付的
最高价格即需求价格来逐个确定每单位产品销售价格的方法，从而榨取全部消费者剩余。 ②二级价格
歧视 二级价格歧视指垄断厂商根据不同的购买量或消费量来确定不同价格的方法，这样可以榨取相当
一部分消费者剩余。 二级价格歧视较多地出现在社会公用事业中，其产品必须易于度量和记录并成批
出售。它与一级价格歧视的区别有：一是一级价格歧视实质是逐个出售，二级价格歧视则是分批定价
、分批出售；二是一级价格歧视是对每个消费者收取不同的价格，二级价格歧视的价目表则面对所有
买主。 ③三级价格歧视 三级价格歧视是指垄断厂商对同一种产品在不同市场上以不同的价格出售，
以获取最高利润的定价方法。它是比较普遍的垄断定价方法。 垄断厂商根据MR=MC的原则确定产量
水平，主要依据地理差别、产品用途、时间、消费者收入等将同一产品分配在不同市场上。在产量既
定的情况下，需求价格弹性大的市场上定价较低，而需求价格弹性小的市场定价较高。 （4）对价格
歧视的评价 价格歧视尽管使垄断厂商在许多场合榨取了消费者剩余，但也使得向特定市场和消费者提
供商品和劳务成为可能，甚至使整个行为的存在成为可能。 9.自然垄断和政府管制 （1）自然垄断 自
然垄断的主要特征是厂商的平均成本在很高的产量水平上仍随着产量的增加而递减（存在规模经济）
。 自然垄断产生的原因：行业的生产技术需要大量的固定设备，使得固定成本非常大，可变成本相对
较小，所以平均成本曲线在很高的产量水平上仍是下降的。
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编辑推荐

《AP微观经济学30天速成真经》由中国石化出版社出版。
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