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《网店视觉营销》

内容概要

《电商精英系列教程:网店视觉营销》由淘宝网组织一流专家团队编写，将淘宝网的网店运营专才教程
化整为零，得出网店运营细分门类：美工、客服、推广、数据化营销、流程化管理等，以满足日新月
异的电子商务人才发展需求，也适合各培训机构、职业院校作为教材使用，同时满足部分学员自学的
需求。
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章节摘录

版权页：   插图：    设计各种要素，从企业理念到视觉要素予以标准化，采用同一性的规范设计，对
外传播均采用统一的模式，并坚持长期一贯的运用，不轻易进行变动。 要达成同一性，实现设计的标
准化导向，必须采用简化、统一、系列、组合、通用等手法对企业形象进行综合的整形。 简化：对设
计内容进行提炼，使组织系统在满足推广需要的前提下尽可能条理清晰，层次简明，优化系统结构。
构成元素的组合结构必须化繁为简，有利于标准的施行。 统一：为了使信息传递具有一致性和便于在
电商平台中的应用，应该把品牌和企业形象不统一的因素加以调整。品牌、企业名称、商标名称应尽
可能统一，给人以唯一的视觉印象。 系列：对设计对象组合要素的参数、形式、尺寸、结构进行合理
的安排与规划。使其具有家族式的特征，鲜明的识别感。 组合：将设计基本要素组合成通用较强的单
元，如标准字和象征图形、企业造型等组合成不同的形式单元，可灵活运用于不同的版面设计，也可
以规定一些禁止组合规范，以保证传播的同一性。 通用：即指设计上必须具有良好的适合性。如标志
不会因缩小、放大产生视觉上的偏差，线条之间的比例必须适度，如果太密，缩小后就会并为一片，
要保证大到首焦，水印均有良好的识别效果。 同一性原则的运用能使目标群体对企业形象有一个统一
完整的认识，不会因为企业形象的识别要素的不统一而产生识别上的障碍，增强了形象的传播力。 2.
差异性 企业形象为了能获得受众的认同，必须是个性化的、与众不同的，因此差异性的原则十分重要
。 差异性首先表现在不同类目的区分，因为，在广大消费者心目中，不同类目的企业与品牌均有其行
业的形象特征，如化妆品企业与大家电企业的企业形象特征应是截然不同的。在设计时必须突出行业
特点，才能使其与其他行业有不同的形象特征，有利于识别认同。其次，必须突出与同行业其他企业
的差别，才能独具风采，脱颖而出。 3.有效性 有效性是指企业经策划与设计的识别系统计划能得以有
效地推行运用，形象识别系统是解决问题，不是企业的装扮物，因此能够操作和便于操作，其可操作
性是一个十分重要的问题。 计划要具有效性，能够有效地发挥树立良好企业形象的作用，首先在其策
划设计上必须根据企业自身的情况，企业的网络营销地位，在推行企业形象战略时确立准确的形象定
位，然后以此定位进行发展规划。在这点上协助企业导入品牌形象识别计划的机构或个人负有重要的
职责，一切必须从实际出发，不能迎合企业领导人一些不切合实际的心态。 企业在准备导入计划时，
能否选择真正具有策划设计实力的机构或个人，对计划的有效性也是十分关键的。策划设计是企业发
展一笔必要的软投资，是一项十分复杂而耗时的系统工程，是需要花费经费的。
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《网店视觉营销》

编辑推荐

《电商精英系列教程:网店视觉营销》主要讲解网店视觉化营销的基础知识，其间穿插实用的案例。希
望读者经过专业系统的学习，能够迅速掌握网店视觉营销的职业技能。《电商精英系列教程:网店视觉
营销》适合网店美工人员、营销人员和电子商务专业的学生学习参考。
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名人推荐

尽管传统零售业态依然有魅力，但随着互联网以及移动互联网的快速发展，电子商务跟传统产业的深
度融合将是一个大趋势。传统企业在电商化进程中，为了快速、高效的拓展网销渠道，，必将大量引
进和培养更多专业的电商人才。淘宝大学本套教程汇集众多电商经验、实战技巧、成功案例，实为电
商人才的必读宝典。 ——爱国者副总裁 陈利军 当今电商价格战争日益激烈，作为传统的线下企业，
尝试网络营销几年来，我深刻感受到网店的视觉和品牌形象对营销的重要性，尤其是这次“双11¨的
浪潮，让我看到视觉营销的价值。因此，寻找视觉差异化，树立良好的品牌形象如今已成为电商企业
的当务之急。本系列图书结合了大量店铺的优秀设计案例，从营销的角度解读设计，是值得网商学习
和设计师提升自身能力的武林秘笈！ ——顾家家居家居电商部营销总监 龚贺华 作为一名淘宝金冠店
家，一路走来，感谢有机会紧跟淘宝大学，从MBA到经理人班，再到电商精英班，公司各个层次的人
才都得到了相应的培训机会。相信本系列图书一定会是一本指导网店商家学习美工、视觉营销的经典
书籍，必定绝对超值！ ——牛叉叉食品金冠店CEO 朱连峰 我们学院电商专业开设“网店美工”的课
程已有几年了。曾经选用许多教材，学生们反应，太理论、不实用，毕业后跟工作岗位有很大的差距
。淘宝大学出版的本系列图书，在校学生喜欢看，他们说通俗易懂。也让一些毕业出去的同学看了一
下，他们说，如果当年有实操性这么强的教材，出去找工作和工作时就不会那么辛苦了。非常期待本
系列图书的更新和再版！ ——湖北经济学院淘宝创业实训基地负现人 毛志斌
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《网店视觉营销》

精彩短评

1、理论性太多了，看完几乎没有什么帮助的。
2、要好好学习一下才行。
3、好，可以 ，不错的一本书，值得学习
4、书中前面有一段说，烂设计就等同于犯罪！就是这个意思差不多！义愤填膺的说这是严肃的事情
。后面就一直吹好设计什么样子的，显示自己品味多高，列举外国的，或者死命贬低某一处创意点。
是运营写的吧！没什么实质性的内容。
5、不错哦 适合没有什么基础的人学习
6、适用于刚入门的人，有经验的不推荐，浪费钱罢
7、刚刚看  还可以  简单的理论吧
8、对于淘宝美工而言，这本书是挺不错的，里面的案例都比较新。
9、个人觉得里面内容讲的很书面化，甚至有些记流水账的感觉，整个书的体验不好，大段大段的内
容有时候看起来很累，想找干货就不用看了，入门级的
10、第一次在亚马逊买书，不清楚流程，不好意思哦这么久才评价。书很有用，发货速度也很快，很
满意。
11、可能是不能太满足我的需要，讲的都是大原则，泛泛概念性的东西，实际技术性的东西不多，入
门读物的话，有那么几点的还可以，不过还是推荐找别的更中用的书来看看。
12、内容真的很浅啊，入门也嫌没效果+1，且不少内容与《网店美工》完全一致

13、整体思路清晰，技术性不足，多留在心理分析层面
14、看看就行了，有点帮助。。。。。。。
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章节试读

1、《网店视觉营销》的笔记-第1页

        mark
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