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《可愛力量大》

内容概要

第一本全方位直擊「可愛」的書來了！
關於可愛的正反裡外，
這本書說得最透徹明白。
可愛究竟蘊含什麼特質？
它與奇怪、美麗，又是什麼樣的關係？
「卡哇伊?」，做為可愛產業的大本營，
日本年輕人、媒體，對「可愛」又是抱著什麼樣的心態？
名人推薦
「可愛」永遠留在心中某個角落，
等待被發現、接觸，
所以，可愛的力量必然是大的，
影響力也只會有增無減。
想掌握這股趨勢，
你不能不讀這本書！
──奧美集團董事長　白崇亮
翻開這本讀來輕鬆、言之有物的書，
你會發現，可愛比你想得多元、複雜，而且更有故事。
你一定注意到了──
便利商店，三不五時就請出Hello Kitty、史奴比等可愛角色促銷商品。各種高價品，如金飾、汽車，也
紛紛與可愛掛勾，讓自己的形象更年輕、討喜。
若說「可愛就是力量」，一點也不誇張。但，「卡哇伊」力量的本質是什麼？
日本年輕族群如何看待可愛？以女性為讀者的媒體，又是怎麼形塑各種可愛形象？
要徹底了解可愛，由來自「可愛大本營」的日本專家說分明，最有說服力。翻開這本讀來輕鬆、言之
有物的書，你會發現，可愛比你想得多元、複雜，而且更有故事。
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《可愛力量大》

作者简介

四方田犬彥
現任明治學院大學教授，涉獵範圍廣泛，包括電影、文學、漫畫、料理、都市論、現代思想等等
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《可愛力量大》

精彩短评

1、一本文化研究小品，有趣生動，但是最好還是要點日文的基礎⋯⋯
2、有意思。
3、無害戰勝了美麗就是可愛。
4、可愛產業已然成為世界重要經濟之一了
5、研究日本的可爱文化，小众研究，有点意思~
6、很日本式的鬆散寫作方式
7、簡明可愛批判。
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《可愛力量大》

精彩书评

1、因為自小看日本漫畫（《亂馬1/2》之類），我確有作可愛狀的習慣。當然，平心而論，25歲後還
作可愛狀，我的目的通常都是要人難受。但無論如何，我偶然就會想研究一下「kawaii」、「萌」這
類東西。最初買下日本學者四方田犬彦的《可愛力量大》，無非是展示身份，或向一眾不願意接受我
的可愛之友儕發動攻擊（社運朋友看見我手裡拿著這類題目的書果真臉色如土，這方面來說社運界要
比文學界和學院保守）。後來發現這實在是本令人驚喜的好書，到頭來我不斷買來送人。可愛是什麼
？在日本年輕人流行文化的語境下，連日皇明仁都會被少女以「可愛」形容。除了分析流行文化媒體
中「可愛」的用法，四方田犬彦還對一群年輕大學生（男女均有）作了問卷調查，在他們的使用方式
、正反對照之下，細心推敲出「可愛」的定義：簡而言之，「可愛」在「美麗」旁邊（不完全等同，
有時次一級），與神聖、完美、永恒對立，始終都是表面的、容易改變的、世俗的、不完美的、未成
熟的。這些會被成年人或某種主流話語視為缺點的特性，相反卻能造成一種親切、伸手可及、心理上
容易接近的感覺。「永遠的可愛」是一個矛盾概念，但因此，「可愛」一詞便涵括某種「奮不顧身地
投入當下躍動的感受」的衝動——嗯，「可愛」的女孩通常有點不顧儀態——因而比「美麗」一詞伴
隨更多肢體動作。作者的分析說來平易淺顯，裡面卻有著文化理論的脈絡，不但援引日本經典如谷畸
潤一郎的《陰翳禮讚》，也旁及西方理論家如羅蘭巴特等，他對「可愛」與「怪異」的比對就是精神
分析學的路子：被認為「可愛」的流行玩偶，都往往強調身體的某一部分（眼睛大得不合常理）、扭
曲比例（頭大身小），如果沒有「可愛」概念的一層薄膜遮蔽，這根本就是怪異。可愛與怪異只是一
線之差，這既是我的敵可愛朋友之心聲，也讓我本人心服——可愛並不平板。作者的研究態度是「我
不屬於可愛族群」，但他分析少女語言的仔細、儘量把具能動性的部分勾出，意圖鼓勵年輕族群、建
立一種更主動開放的少女主體性，也算是個令人溫暖的學者大叔呢。作為商品文化的一部分，「可愛
」固然有其消費和全球化性質，作者不曾迴避，但他通過分析幾份少女消費雜誌，顯示了多元化的可
能：《Cawaii》裡的可愛，意思就是被男孩搭訕，雜誌銳意提供一種萬試萬靈的方法，把少女打造成
同一種人；《Cutie》則儘可能地提供方法讓少女把自己變成心目中的人、形象要與別不同，塑造獨立
思考的分眾讀者。以此分析觀香港的流行雜誌，香港社會的偏頗一目了然。
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