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《网店吸睛五步法》

内容概要

在电商两极化趋势越来越明显的当下，中小店主们该如何从重重包围中突围而出？如何在店铺包装上
一鸣惊人？
爆款已死，唯有真正小而美的店铺才能提升客单价，使流量翻番。文案摇滚帮编著的这本《网店吸睛
五步法(旺铺成长终极攻略)》通过对数十个服装、食品、家居用品等多个领域的经典电商案例进行剖
析，多角度地介绍了中小店铺品牌提高自身竞争力的基本方法和技巧，既具实操性，又有大量数据和
案例支持，最快捷、最有效地使中小卖家制定出最适合自身的发展战略与策略，一步成为行业及领域
的佼佼者。
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《网店吸睛五步法》

作者简介

文案摇滚帮，我们大概可以这么介绍自己：文案摇滚帮，一个矢志于文案与品牌建设的年轻集合体，
追寻品牌与品质并举、逼格与型格兼具的新营销玩法。
但这样死命往高大上靠的介绍，着实用力过猛反而流于粗鄙。因此，我们决定直接引用小伙伴们给我
们的一段评语：文案摇滚帮，据说是互联网圈最狂狷邪魅、风骚入骨的文案解决方案提供者，关于广
告、关于文案。看了文案摇滚帮的作品，你根本把持不住。
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《网店吸睛五步法》

精彩短评

1、年度最佳读物，是我最喜欢的文案摇滚帮的作者写的
2、挺好的一本书，很有实操价值，文案摇滚帮的微信也一直有关注，写的文章挺有意思的。
3、看完之后整个人都不一样了，真的
4、脑洞太大 读的我，咦，我怎么跪在地上了？！
5、眼含热泪的读完这本书，模糊视线，我决定再读一遍。
6、看见书名，呵呵；看过内容，卧槽！
7、文摇出品，必属精品
8、很有意思的一本书，从微信追到豆瓣来看有没有同好，结果人气不是很高啊⋯⋯但⋯⋯⋯诚意推
荐！
9、不要被书名骗了
10、超实用！每个网店店主都应该拜读的神作！
11、从微博看到追过来，内容和标题没什么关系，作者很幽默啊哈哈哈哈
12、看了那么多文摇的色情广告帖，必须无节操支持！
标题和署名都不是马小乔，差评啊！
标题和署名都不是马小乔，差评啊！
标题和署名都不是马小乔，差评啊！
重要的事情说三遍
13、书名实在是。。。
14、看完这本书感觉整个人都高大上了！开好网店不是梦！
15、、
16、大概可以这样理解，他们给你的概念总是你想不到的概念，而现在的书，想想而知咯。大赞！
17、哇塞，三个月从淘宝小白到皇冠卖家，全靠文摇了
18、就还蛮九零后的思维逻辑，比较好玩，实用的。
19、这本书还不错，跟一般的互联网或者电商丛书还是比较不太一样的。黑色幽默的文字来阐述文案
以及营销对销售的作用。可以看看！你们买不买我不知道，反正我是买了！
20、一直关注他们的微信ideakick,终于出书了，支持一下。
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《网店吸睛五步法》

精彩书评

1、非常膜拜文案摇滚帮中的几只神兽的神来之笔，这种富有创造性的营销攻势只能用“天了噜”来
形容，希望可以再出大作。关注文摇的账号很久了，每天他们都会更新让人猜得到开头却猜不到结尾
的文案内容，也让我受益匪浅。这些营销文案对于我们这种入门级别的小白卖家来说简直就是挚宝，
是可以枕着床头相伴入眠的好东西！ps。书中来自自拍也是极好的！
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