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《信蜂》

内容概要

本书中,博报堂生活综研上海市场营销咨询有限公司分别考察了中日美三国在信息传播模式上的差异、
“信蜂”诞生的背景、行为意识和欲求,以及他们所带来的社会影响。在此基础上,为了让企业能够合
理地应对“信蜂”所催生的社会现象与变化,提出了市场营销方面的相关建议。
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《信蜂》

精彩短评

1、我简直不敢相信这本我十分钟看完的书售价48 但书里的句把句结论还是有用滴
2、生活者既是信息的传播者，也是信息的接受者。营销要从『群体同步行为』以及『圈活力』的角
度来考虑。
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