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内容概要

本书着眼“大学发展”这一世界性高等教育主题，主要运用管理学理论和方法，从“竞争及战略”、
“声誉与名牌”、“治理与领导”、“规划及运行”、“文化与教育”等几个重要方面，基于*国的
实践，深入而细致地探究了如何办好大学的“逻辑”问题，并对今后研究作了详细周密的勾画。
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王连森，1972年出生，山东胶南人。山东大学高等教育研究中心改革发展研究室主任、副教授、硕士
生导师，*国高等教育学会高等教育学专业委员会理事。1995年于山东工业大学获工学学士学位，2003
年、2007年于山东大学获管理学硕士、博士学位，2008年至2012年在厦门大学教育研究院从事教育经
济与管理领域的博士后研究，201 3年至2014年在美国北德克萨斯大学从事大学发展研究。主持*国博士
后科学基金项目、教育部人文社会科学研究项目等课题六项，发表论文六十余篇，另著有《大学发展
的经济分析》。
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精彩短评

1、人家发的论文都可以出书了呢。。。。
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