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《品牌论》

内容概要

这是一个品牌竞争的时代，品牌成为企业竞争的法宝，出击市场的利器。品牌成为企业竞争的法宝，
出击市场的利器。品牌战略也已成为企业生存与发展的最高战略。《品牌论》就是关于品牌战略的基
本理论。深入浅出，简明易懂。内容全面，体系完整。
    本书就是关于品牌战略的基本理论，它结合案例，从品牌知识、品牌设计、品牌定位、品牌形象、
品牌打造、品牌管理、品牌营销、品牌竞争、品牌攻略、品牌延伸、品牌保护、品牌创新、品牌公关
、品牌广告、品牌文化、品牌在线、品牌评估等十七的方面来讲述，深入浅出，简明易懂，内容全面
，体系完整，是提升您企业竞争的好帮手！
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精彩短评

1、垃圾
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