
《国际传播学》

图书基本信息

书名：《国际传播学》

13位ISBN编号：9787566802149

10位ISBN编号：7566802143

出版时间：2012-6

出版社：暨南大学出版社

页数：261

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《国际传播学》

内容概要

国际传播学，ISBN：9787566802149，作者：侯东阳 著

Page 2



《国际传播学》

作者简介

　　侯东阳，博士，暨南大学新闻与传播学院副教授，2004年起担任硕士研究生生导师。主要研究领
域有新闻传播史、舆论传播学、大众传播理论、国际传播、报纸副刊、华文媒体等。在《新闻与传播
研究》、《新闻大学》等刊物发表论文30余篇，其中有的被《新华文摘》全文转载。著有“中国舆情
调控的渐进与优化》、《舆论传播学教程》、《中国报纸专副刊文化》(合著)。主持教育部人文社会
科学项目1项、广州市社会科学联合会项目1项和校级项目3项，参与国家和省、市级项目多项。
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