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内容概要

导航是网站/APP的核心功能之一，导航设计的成功与否，直接关系到用户体验是否良好。随着上网设
备的多元化及浏览器性能的高速发展，网站设计需要兼容多种设备和屏幕。传统桌面网站的导航设计
相对比较成熟了，但随着比如HTML5等新技术的不断升级，导航设计可以做到更多功能和视觉效果。
而在目前移动网站和移动应用并存的时期，移动界面导航设计也有了其自身的特点。
《互联网产品（Web/移动Web/APP）视觉设计·导航篇》是一本全面阐述网站及移动应用的导航设计
理论、方法和案例分析的专业书籍。主要内容包括：认识导航，导航的设计理论及原则，导航系统分
类，导航的基石，导航的核心，导航的焦点，导航评价，移动APP和Web导航策略。
《互联网产品（Web/移动Web/APP）视觉设计·导航篇》作者为江南大学博士（产品设计理论与技术
专业），北京印刷学院副教授（数字媒体艺术专业），长期从事教学科研及设计实践工作。
《互联网产品（Web/移动Web/APP）视觉设计·导航篇》力求将国内外导航设计方面的知识体系融会
贯通，从贴近实战的角度出发，结合案例式教学的方法经验，做到“有用、能用、好用”。《互联网
产品（Web/移动Web/APP）视觉设计·导航篇》适合从事网站及移动APP设计人员以及大专院校、培
训机构相关专业师生阅读，特别适合希望掌握界面导航设计方法技巧的读者作为参考。
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作者简介

王愉，北京印刷学院副教授、硕士研究生导师、江南大学博士生、高级摄影师。2007年、2012年北京
市教委赴美访问学者，2010年清华大学访问学者。入选北京市中青年骨干教师；第九届“雅昌教育奖
”获得者；校级精品课程负责人；精品教材主编。曾主持北京市教委科技创新平台项目、北京市教委
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《DHTML动态网页设计》等书籍，发表多篇论文、多项设计、摄影作品。在多年的教学与视觉研究
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精彩短评

1、当成导航去检索其他图书还不错
2、鬼东西。哎。
3、懂得术语并不是入门，get到关键的逻辑才是真入门
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