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内容概要

《互联网品牌运营宝典——全面解析“互联网+”下的品牌战略》是一本关于互联网品牌运营方面的
书，非常系统和全面地介绍了互联网品牌运营的相关知识，《互联网品牌运营宝典——全面解析“互
联网+”下的品牌战略》分为四个部分：互联网品牌运营背景、互联网品牌运营思维、互联网品牌运
营技巧，以及互联网品牌传播技巧。总体来说，《互联网品牌运营宝典——全面解析“互联网+”下
的品牌战略》是一本集思维、理论、技巧、方法、案例等为一体的互联网营销书籍，适用于互联网人
员、电商管理人员、电商运营人员、传统企业管理人员，以及对互联网营销、品牌营销感兴趣的所有
读者。
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