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《销售控脑术》

内容概要

亚马逊美国经典百万畅销书
本书台湾版长期高居台湾诚品、金石堂、博客来三大书店畅销榜！
一部让你修炼成控脑高手的秘籍，一本带来营销思维颠覆性变革的奇书，从此改变你的职业生涯和命
运！
脑神经营销实战指南
有效到让你尖叫，简单到让你心跳
绕开理性，直取潜意识阵地，这才是营销的终极王道！
当今世界最前沿的脑神经科学和顶级营销策略连璧出击
让你抓住消费者真正的决策源头——占大脑95%的潜意识
适用于全民大营销时代中的你：卖商品、卖政见、卖理论、卖关系⋯⋯ 敢说你不在做营销？
在营销中，如何画更少的钱，获得更好的结果？答案是：取悦客户的大脑。
《销售控脑术：如何抢占消费者的思维心智》是一部让你修炼成控脑高手的秘籍，一本带来营销思维
颠覆性变革的奇书，从此改变你的职业生涯和命运！
本书融科学性、实用性、严谨性、生动趣味性于一体。它没有科学类书籍的高深，却以科学实验为依
托；本书中找不到一张繁杂的大脑图表，书中将脑神经科学与行为学研究完美的结合，将复杂的理论
融汇到100个短小精悍、鲜活生动、逻辑严谨的小故事中。每一个小故事的场景都亲切地发生在你我身
边，每一个小故事都会带来多个行动建议，每一个小故事的背后都是一项科研结论，每一个小故事又
都看不到“务必按我说的做”这样的字眼，而是让你放松在其中，获益于无意之间。
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23 以纸动人 /
24 生动的平面图像改变记忆 /
25 纸质媒体的分量重过数字媒体 /
26 使用简单的字体 /
27 何时需要小事化大 /
28 复杂反而让人记忆深刻/
第六章 抢占思维心智的图片 /
29 放上婴儿就够了！ /
30 看那儿，宝贝! /
31 美女 /
32 比基尼 /
33 照片增进共鸣/
第七章 抢占思维心智的信任感  /
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35 奖励忠诚 /
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39 信任你的客户/
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53 离天堂更近 /
54 “童工” /
55 付出的多，得到的更多 /
56 量身订做 /
57 扔掉公文包！ /
58 狮子大开口！/
第十章 抢占思维心智的广告文案/
59 给大脑一些惊喜 /
60 简洁有力的口号 /
61 学莎士比亚那样写作 /
62 以其他名称命名的松饼 /
63 为什么百分比无关痛痒？/
64 魔力文字第一名：免费 /
65 魔力文字第二名：新品 /
66 管用的形容词 /
67 听故事的大脑 /
68 使用故事证言 /
69 言语抵得上千张图片 /
70 百万美元泡菜 /
第十一章 抢占思维心智的销售策略/
71 复杂产品，简单营销 /
72 向“信息迷”推销 /
73 欲望与理性：找准促销时机 /
74 向守财奴推销 /
75 向大手大脚的人推销 /
76 赛场一搏 /
77 超凡个性化 /
78 期待更多，就会得到更多！/
79 让客户惊喜！/
第十二章 抢占思维心智的性别差异/
80 在心里求偶 /
81 男人喜欢简单一点儿 /
82 女性更擅长销售？ /
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83 女人真能让男人失去理智吗？/
第十三章 抢占思维心智的购物行为/
84 每个包里的虱子 /
85 回复客户，改变想法 /
86 道歉是明智的 /
87 触摸的力量 /
88 知难而进/
第十四章 抢占思维心智的视频、电视和电影 /
89 别让CEO上电视 /
90 顺序要排对！ /
91 情感战胜逻辑/
第十五章 抢占思维心智的网络/
92 第一印象很重要，真的！ /
93 让你的网页符合黄金分割法则 /
94 多元媒体提升吸引力 /
95 回报和互惠 /
96 利用不断变化的紧缺性 /
97 用简单化吸引“婴儿潮”一代 /
98 利用客户的想象 /
99 避免死亡之角 /
100 将电脑打造成人类 /
后记 接下来是什么？/
参考文献 /
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精彩短评

1、心理学引入潜意识的概念，让我们觉得对自己无能为力。做为受过心理学毒害的人，对这句大赞
！
2、营销人员必备！买来学习！
3、看看
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