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《畅销书营销浅规则》

前言

序：没有营销，就不可能畅销在我的上一本书《畅销书浅规则》里，我专门用了一个章节的篇幅来写
创意营销，而其他章节，基本上也都是以营销为核心来组织文字的。但即使如此，也还觉得，关于营
销有更多的话要说，于是便有了《畅销书营销浅规则》。这是我写得最快的一本书。从2012年12月1日
开始动笔，到12月10日完成初稿，一共只用了10天时间。而这10天里，我还要照常上班、做版、开会
、采访，以及写其他工作稿，以及跟编辑沟通《畅销书浅规则》的出版、营销事宜。这10天里有4个双
休日，平均每天写1万字；工作日则平均每天写3000字。整个写作过程极其顺畅，几乎不用翻书，也不
用查资料，只要打开电脑，坐下来，就像拧开了水龙头一样，哗哗地往外流。原因当然是，我其实已
经准备了很长一段时间——真的是很长了：我做过专职的图书营销编辑，后来又去做过一段时间的媒
体公关；我陆陆续续出版了10本书，每本书都为如何做好营销绞尽脑汁；我是个书评人，后来成为“
职业读书评人”——在一家出版媒体，负责阅读版面，过手无数图书，跟许多图书营销编辑打过交道
。图书营销的各个环节和细节，它的现状和流弊，以及什么样的书是“能卖的”和怎样做才更能卖，
我实在是太清楚了。这本书最初的书名是《图书营销浅规则》，最后定名《畅销书营销浅规则》，是
许西安兄长的建议。某人对些颇有微辞，认为这个书名不够准确，我却觉得，这个改动实在是一字千
金。从营销的角度来分析就能知道：第一，“畅销书”比“图书”更能吸引眼球。以为书名应该精准
地概括一本书的内容很可能是个误区，通过书名把读者最关注的点传递出去才是营销的王道。第二，
我的上一本书是《畅销书浅规则》，《畅销书营销浅规则》与它有两个关键词完全一样，展示了二者
间一脉相承、互为因果、互相补充的关系，同时也可以互为营销，事半功倍。这都是重要的营销原则
，我是知道的，却没有做到，需要别人提醒才恍然大悟。所谓知易行难，古人诚不我欺。书名是《畅
销书营销浅规则》，实际上适用于几乎所有类别的图书营销——我甚至专门写了一节小众专业类图书
应该如何做营销。我不以为这算是文不对题。在《畅销书浅规则》中，我已经写过，畅销书有狭义和
广义两个定义。狭义的畅销书，是以绝对销量为衡量标准的，“通常认为，一年内累积发行5万册左
右的是一般畅销书，20万册以上是比较畅销书，达到50万册或者100万册的是超级畅销书。”而广义的
畅销书，指的则是在某个类别的图书里销量领先的图书。从这个意义上来说，把营销做好了，任何书
都有畅销的可能——这话也可以反过来说，没有好的营销，哪怕是一本好书，没有畅销的可能；甚至
可以再极端一点说，不懂得营销，也就不懂市场。把好书卖好，是对好书的最高礼遇。但是这一点并
不容易做到。不管你愿意不愿意承认，我们都已经进入了“剩书时代”，“好书自动为卖”正在、甚
至已经成为历史。我们辛辛苦苦制作出来的图书，被淹没在书的海洋里，无声无息。哪怕你做出了一
本绝世好书，但是没有好的营销方法，它也没有可能畅销起来。这是一本关于如何做好图书营销的书
，它最直接的读者群，应该是图书营销编辑们。但也并不限于此，因为出版每一个细节都是营销，都
要考虑“怎样更好地把书卖出去”。而营销事实上，正是当下出版业的瓶颈，是最薄弱的环节、最欠
缺的部分，也正因此，它可能也是当下书业的突破口和增长点：解决好营销的问题，书业就会有更好
的上升空间。从这个意义上来说，本书也是写给所有出版从业人员的，甚至包括写作者——多懂些营
销知识，对自己的写作和发展是有利的。图书营销的重要性体现在：不是书出版后才去做推广，而是
应该从选题策划就开始考虑营销，渗透到出版的每个环节、每个细节；不是单纯留给营销部门去做，
而需要所有出版从业者共同努力；做任何处理时，都要考虑到营销的需要、读者的需求。而在具体的
宣传推广过程中，也需要将诸多细节一一落实到位。怎样发邮件？怎样做微博营销？怎样建立和维护
媒体关系？怎样组织活动？甚至包括怎样打电话等，都有大学问。针对从业者经常犯的错误，我一一
给出了分析和建议，希望能对大家有用。需要把营销与整体出版过程结合起来，同时又需要解剖每一
个细节；需要拿出可操作的具体方法，又需要探索规律性的东西；需要形成标准，又需要鼓励和启发
创新——形成标准可以减少低效、损耗，而创新则是营销的灵魂，是营销成功的关键所在。众所周知
的是，十年前，甚至仅仅是一年前大获成功的营销模式，你现在拿过来用，可能就完全无效了。从头
到尾通读和修改书稿，突然发现，我写得更多的并不是营销，而是人情世故，是思维方式，是做事的
细节。而这些东西，不只是在图书营销领域，在其它领域也同样适用——把事情做好的方法，其实是
相通的。有点遗憾的是，关于创新营销的篇幅略少了些。原因是，首先，当下图书营销整体比较落后
，对于大多数从业者来说，急需的并不是创新，而是基本的规则和实操细务；其次，创新是最难讲的
，它是一种思维方式而非工作方法，很难复制，而且容易落伍。我们今天习以为常的许多做法，曾经
都是创新，但它们已经不再能吸引我们的注意力了。没有人能够教你如何创新，你必须自己多琢磨，
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《畅销书营销浅规则》

先有足够的经验构建规则，然后有足够的勇气来打破规则。如果有可能，我很有兴趣再去写一本关于
创新营销的书。只是不知道有没有足够的精力和能力去完成它。2012年12月21日，末日没有来
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《畅销书营销浅规则》

内容概要

《畅销书营销浅规则:成就畅销书的100个营销细则》是《畅销书浅规则》的姊妹篇。适用于几乎所有
类别的图书营销。“剩书时代”已经来临，没有营销，几乎就没有可能畅销；甚至可以极端地说，不
懂营销，就不懂出版。营销是当下出版业最为薄弱的环节，也正因此，它可能成为出版业最直接的突
破口和最大的上升空间。该书精心解剖图书营销的各个环节，从基础理念、实际操作到创意营销，从
封面、书名到相关文案写作，从做活动、发邮件、QQ沟通到微博营销，都给出详细分析和建议，既
有理论性，又有实操性，可为营销编辑的入门教材和升级秘笈，对所有出版从业者以及写作者也都有
重要的参考价值。
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《畅销书营销浅规则》

作者简介

李鲆，作家、媒体人。曾从事过出版策划、图书营销、杂志编辑、数字出版、媒体公关等多种职业，
现供职于《中国图书商报》，负责《中国编客》专刊。他以作家、评论人、图书策划人、公关营销、
媒体人等多重视角来观察书业，策划了系列关于畅销书运作的选题，受到业内的广泛关注。依托《中
国编客》组织了“编客学堂”系列讲座，先后受邀到全国多家出版社讲课，其传播视角、关注细节、
注重实操的特点，得到一致好评。《畅销书浅规则》就是他对畅销书运作进行的全面梳理，无论对是
出版编辑、还是对写作者，都不无裨益。其他著作有《写字楼妖物志》《干吗要上班》《爱，听十人
谈》等9种。
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《畅销书营销浅规则》

书籍目录

序：没有营销，就不可能畅销
理念篇
浅规则1：营销是书业最大的增长点
浅规则2：出版的每个细节都是营销
浅规则3：营销要“巧妇擅为少米之炊”
浅规则4：向其他行业学习是捷径
浅规则5：不要以为你是在“卖书”
浅规则6：营销不只为提高单品销量
浅规则7：营销四个基本环节（1）：产品设计
浅规则8：营销四个基本环节（2）：抵达
浅规则9：营销四个基本环节（3）：说服
浅规则10：营销四个基本环节（4）：购买
浅规则11：营销从选题策划开邕
浅规则12：铺不了货，营销白做
浅规则13：铺货也是强有力的推广
浅规则14：营销的核心是说服
浅规则15：你不可能“一对一”地说服
浅规则16：时刻记住，读者离你最远
浅规则17：重复！重复！再重复！
浅规则18：封面务必突出购买理由
浅规则19：书名是最重要的营销工具
浅规则20：写个“万能”的内容简介吧
浅规则21：作者简介要突出“三性”
浅规则22：腰封最好简单粗暴
浅规则23：营销方案，因书而异
浅规则24：不必只盯着阅读版
浅规则25：做成社会新闻就算成功
浅规则26：做成娱乐新闻就是优秀
浅规则27：再不用自媒体就OUT了
浅规则28：营销有三重境界
浅规则29：媒体发稿三优先（1）：好书
浅规则30：媒体发稿三优先（2）：熟人
浅规则31：媒体发稿三优先（3）：靠谱
浅规则32：得懒人者得天下
实操篇
浅规则33：个性昵称是一种罪
浅规则34：快递样书要夹名片
浅规则35：企鹅君也有情绪
浅规则36：打电话要面带微笑
浅规则37：换位思考是个好习惯
浅规则38：多用“外行”眼光看图书
浅规则39：求转发？我需要理由
浅规则40：“求转发”不如“练内功”
浅规则41：读者已经没有耐心读完140字了！
浅规则42：发微博要有购买链接
浅规则43：微博“网签”也畅销
浅规则44：刷屏有风险，谨慎规避之
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浅规则45：主题可能决定邮件生死
浅规则46：一对一的邮件效果最好
浅规则47：QQ群邮件效果最差
浅规则48：脚踩两只船，一定要小心
浅规则49：为必使用尊称或昵称
浅规则50：最好别用QQ直接传文件
浅规则51：邮件正文不能为空
浅规则52：附件别太大，别太多
浅规则53：使用精准的文件名
浅规则54：使用兼容WORD文档
浅规则55：离职了，要交接
浅规则56：申请一个官方QQ号吧
浅规则57：细节决定活动成败（1）：总纲
浅规则58：细节决定活动成败（2）：时间
浅规则59：细节决定活动成败（3）：提前量
浅规则60：细节决定活动成败（4）：场地
浅规则61：细节决定活动成败（5）：联系人
浅规则62：细节决定活动成败（6）：资料
浅规则63：细节决定活动成败（7）：速记
浅规则64：细节决定活动成败（8）：通知
浅规则65：细节决定活动成败（9）：其它
浅规则66：方法不对，勤勉适得其反
浅规则67：给人添堵的事不要做
浅规则68：媒体人的心也是肉长的
创新篇
浅规则69：创新！创新！再创新！
浅规则70：谁定规则谁话事
浅规则71：反弹琵琶，更抓眼球（1）
浅规则72：反弹琵琶，更抓眼球（2）
浅规则73：借力热点，事半功倍
浅规则74：病毒营销并不神秘
浅规则75：书评相当于免费广告
浅规则76：书评人是可以引导的
浅规则77：名人推荐未必名人写
浅规则78：有争议更有助于推广
浅规则79：注意力也是生产力
浅规则80：故事乃营销利器
浅规则81：手写便笺威力大
浅规则82：样书最好是签名本
浅规则83：狠狠地“压榨”作者吧！
浅规则84：签售会多是赔本买卖
浅规则85：发布会可变身专家讲座
浅规则86：羊毛出在牛身上
浅规则87：免费是人性最大的弱点
浅规则88：打折不如免费送
浅规则89：偶发大奖，不如人人有奖
浅规则90：植入广告，润物细无声
浅规则91：请注意，这是植入广告
浅规则92：幽默是一种力量
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浅规则93：你需要了解的媒体细节
浅规则98：三人智慧胜一人
浅规则95：适时推出，成就畅销
浅规则96：已经是微视频的年代了
浅规则97：节日短信，顺势营销
浅规则98：小众专业书不必过度营销
浅规则99：二维码里乾坤大
浅规则100：做好营销出路宽
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章节摘录

版权页：   细节决定活动成败（2）：时间 尽避免在9：00、12：00、18：00做活动。 某个新书发布会
，通知时间是周六早上9点。 9点？我自己先在心里嘀咕了一下，然后跟对方确认。无误。 是日，我9
点零5分到达现场——得声明一句：有些媒体人有迟到的坏习惯，我没有。我是一个时间观念很强的
人，通常会比约定时间提前5分钟到场。但是有些活动组织者通知活动时间会打提前量，到太早了就
得干等；何况当天是周六，早上9点的活动，我估计没有可能按点开始。 结果大出意料，我到场时，
活动居然已经开始了。当然，如你所料，现场稀稀拉拉地没有几个人。我看了下媒体签到表，到场的
媒体大概不到三分之一。 因为人太少，原定一个半小时的活动，半个小时就草草结束了。搞笑的是，
活动结束，我又在门口遇上了几位媒体朋友，他们刚到，都没能赶上活动的尾巴。这个活动的效果可
想而知。组织活动，安排时间是需要精心考虑的。 周末早上9点开新书发布会肯定是错误的。好容易
有个周末，你让大家再早起，不大合适。 就算是平时，最好也不要安排这么早。一般来说，10点钟比
较好。这样一个多小时活动时间，不耽误大家吃午饭。 下午6点左右，中午12点左右，也不是合适的
时间段。媒体人也是人，而人是会肚子饿、需要吃饭的。除非你准备管饭，否则不要安排在这个时间
段做活动。顺便提醒一句，如果你安排了工作餐或冷餐会、宴请之类，一定要在会议通知中注明。 鉴
于大城市糟糕的交通状况，要最好不要在高峰点组织活动。否则可能会出现这样的情况：活动时间已
到，主持人甚至活动主角还堵在路上。 浅规则59：细节决定活动成败（3）：提前量 活动组织方最好
能按通知时间准时举办活动，不要为7怕与会入迟到而暗留提前量参加某次活动，通知14：00召开。我
怕路上堵车，还打了半个小时提前量。结果到了才知道，活动正式开始时间是15：00。结果生生等了
一个半小时。后来再参加他们的活动，就理直气壮延后半小时到。反正他们通知的时间就有水分，去
早了太浪费时间了。 说实话组织活动的确是很难的。不打提前量吧，有些嘉宾和媒体迟到起来就没谱
，有些活动本来也就一个小时，还可能提前结束，遇到迟到三四十分钟的主儿，就可能闹出“活动结
束了人还没来”的笑话。
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编辑推荐

《畅销书营销浅规则:成就畅销书的100个营销细则》为《畅销书浅规则》姊妹篇。无营销，不畅销。
浅规则就是前线的规则，一看就懂，一学就会。
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精彩短评

1、营销！！！！！
2、1，这本书挺适合图书营销新人看的，养成一个很好的工作习惯是很必要的；2，作者对图书营销确
实想的比较周到，现在做到这些还不够，但大部分包括自己也并不是步步到位的；3，还是学到了一
些东西，而且在提醒自己要尽量靠谱。
3、書中多次提到的「媒體人」，是否時間不對不去發佈會、標題不對即在心裡冷落、同等條件的稿
子先發熟人的、晚上十二點發書訊的圖書營銷編輯就不給發稿？這本書是暢銷書淺規則，還是「你不
能不知道的媒體人傲嬌潛規則」？
4、编辑类的专业书，老师推荐的，挺不错的，对刚入门的看看挺有用的
5、有些东西对内行人来说只是常识，对外行人来说就是知识了，这本书刚好粗略的讲解了一下畅销
书的营销知识。所谓“浅”规则即是科普，前几章都在做这个事情，中间更像是教导编辑的职业素养
，后半部分才是讲解营销法则！营销“术”与“道”——术可从书中汲取，道就真的只能实践出真知
了。
6、营销编辑放一本在手边，当做备忘录或者小贴士使用，是极好的。
7、做到书里面写的这些不一定能做到营销达人，但是做不到一定不是个合格的营销编辑。
8、通俗易懂，可操作性高
9、仅供新手
10、虽然此书受众面小，却更让行业里的人直观此书的优劣。百条规则无用者甚多，适合刚入行的新
人，有点失望。2014.3.2--3.4已读
11、我前几天买的李鲆的《畅销书浅规则》今天收到，非常喜欢，很多观点我同意，正在学习。
12、有启发
13、这本书比另一本要好一些，很多作者的亲身经历和干活
14、还行，对新手用处还有一点。
15、依然很琐碎，讲营销的细节，有些地方还是可以借鉴的
16、每则标题取得好，于是，看标题就够了。
17、其实道理大家都懂，希望看完这本书就懂营销就能成为很牛逼的策划编辑的人可以退散了。但对
于一些天天抱怨的人来说，可以看看，按条目自检下，鲆叔罗列的还是很详细的。
18、我是新手。作者高效、有质量地完成了这个作品。思维清晰、干货不断、注意细节、懂得生活。
学习了，谢谢！所以现在关键的是实践了，就算难，也要前进。
19、对于入行的人。这个值得看。
20、值得一读，也挺短的，里边很多东西都是大家知道的，但是做的更好，需要学习更多的东西。
21、短小易读，就是提供各种经验点子，有些启发。
22、十天写就的一本书，呵呵哒
23、很实在的语言，很实用的经验，很轻快的阅读，点出了很多盲点和误区。每一个做营销的，这书
都得多读几遍！
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《畅销书营销浅规则》

精彩书评

1、李鲆从营销角度切入研究畅销书现象，与读客“像卖牙膏一样卖书”的思路是一致的，都是更重
视产业链的终端，更重视消费者（读者）的心理体验。这就是成就畅销书的根本所在。——华楠，读
客图书有限公司董事长
2、我一直想动手写一本怎样做出版的书，算是对自己出版生涯的一个总结。还没来得及写，李鲆已
经写了。他的很多想法跟我是一致的。他对出版业和畅销书的思考是很有价值的。——杨文轩，华文
天下图书公司总编辑
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