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《媒体等同》

内容概要

“纳斯和李维斯过去十年一直致力于研究社会对技术的反应。我们邀请他们加入我们的团队，他们向
我们展示了一些令人惊人的事物。”    ——比尔·盖茨（Bill Gates），微软公司总裁及首席执行官  
   “这是一项非常出色的探索，具有观点的描述，显示了惊人的内涵。处处反映出未来我们必须与机
器共享实际应用和深刻的启示。对任何关心媒体发展趋势的人来说，本书都是必读材料。”    ——保
罗·沙夫（
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《媒体等同》

书籍目录

第一部分 引言
第一章 媒体等同
第二部分 媒体举止
第二章 礼貌的行为
第三章 人际距离
第四章 恭维
第五章 评判他人和自我
第三部分 媒体与人类
第六章 人物个性
第七章 界面的个性
第八章 人格模拟
第四部分 媒体和情感
第九章 好与坏
第十章 负面影响
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《媒体等同》

精彩短评

1、写读后感之书 观点好 实验有趣
2、natural & social
3、自购/图书馆A501 G206.2/bzh68
4、在北师大盛世情书店淘到，惊喜啊
5、没有深刻缜密细致入微的思考，也就永远无法设计出伟大的产品。
6、很有意思的研究
7、跨了好多学科哦。。算了我暂时读不来这种。。就是激发度和专家那块儿有些共鸣。。恩恩
8、前瞻性，实验设计巧妙有趣。虽然我个人对媒体等同的认知前设和推论存疑：人与人之间在理解
世界的需要和愿望上几乎不存在差别，不同社会文化背景的人对媒体的反应都很相似。
9、MIT教授的一部经典
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《媒体等同》

精彩书评

1、喻老师在课上也曾经说过对待这类研究的态度，应该把已有的研究作为既定的事件，在此基础上
沿着自己的逻辑向前走，这比深究这个研究成果的不合理性更加“重要”。我觉得非常有道理，所以
，纵然媒体等同理论的建构并不完美，有很多漏洞，但我们还是应该向前看。即使承认了新媒体和人
之间基本的、甚至是本体论意义上的区别，人们还是必须承认“媒体等同”这一说法的价值带来的重
要后果。现在是去研究一个新的经验领域，一个媒体的领域，一个用一种方式将日常生活解构、又不
同于工业社会的人机关系的领域———迫在眉睫的时候了。第一步是要认识新媒体与人类之间构成的
关系，一方面不同于人与自然物的关系、人与机械的关系，另一方面也不同于人与人之间的关系。这
个世界上有一些新的东西，我们必须对此有所理解和阐释。[7]文章太长，不方便发上来，发个结语吧
，大家多交流。
2、这本书总的来说还可以,我完整的读完了,读完了之后你会发现他们的研究方法挺有意思的!实践调
查,拿机器和媒体作比较!
3、相对于其他的传播理论书，这本书更像是指导实践的书。读他的时候，能够很深切的的了解到，
我们与西方人的思想基础并不同。他们认为不需要解释的东西我们往往不理解，他们放了很多笔墨的
内容我们却觉得没必要。但总的来说，是一本能够引起我思考的书，详细书评稍后放上来。
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