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内容概要

当今是设计师们大展拳脚的时代，越来越多的年轻人或资深设计师更愿意创业，经营着属于自己的设
计生意。而要想成就一番事业，你需要具备哪些条件呢？激情和努力？这仅仅是基础！加上知识与技
术呢？还不足以让你成功！更重要的是，你要懂得经营，这样才能让你走上专业设计之路。
《设计工作室生存手册》作者经营着一家叫作Mule Design Studio的设计工作室，虽然规模不大，但若
以“工作体面、收入不错、受人尊敬、乐享设计”来界定“成功”的话，他确实做到了，并在迈向成
功的路上积累了许多宝贵的经验。而对于有志于将设计作为自己事业的人们以及经营设计工作室的读
者来说，本书理念简单、脚踏实地、适用性强，极具现实的参考价值。
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作者简介

Mike Monteiro创立了Mule Design，现职设计总监。Mule是交互式的设计工作室， 成立于2001年，《纽
约客》评论Mule 的设计为“既快乐又带敌意”。他喜欢华而不赘的网站，以清晰表达解决真正需要。
他喜欢有腰骨的设计师。他与以往所有的客户都还有联络。Mike常常在博客上分享设计的技巧和商机
（muledesign.com），每周都主持播客Let's Make Mistakes（muleradio.net）。Mike 自创的词语全都不是
老少咸宜的。
Mike 来自费城，现居于旧金山。假期时，他会出去买唱片，看漫画，跟儿子玩游戏，在Twitter 上辩论
。他的Twitter 是＠ Mike_FTW，但里面的任何内容，我们一概不会
负责。
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精彩短评

1、内容完全没有目录精彩，讲的都是一些不时常的工作技巧，而且绕半天没讲到点子上，个人觉得
是比较低幼了。
2、内容很实在，不在于教会设计，在于教会“生存”。曾经和未来的律所美少女表示有共鸣且有收
获。
3、宣传自己公司可以 我也要出一本这样的书 http://www.zhengzhousheji.com/
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