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精彩短评

1、看到一半就没看下去咦
2、催眠效果不错
3、大多以我们熟悉的广告例子为例
4、创意就是权力

5、他的书还是需要推荐的！还是有看的必要！
6、老板的书，案例写得好
7、嗯，看看案例。
8、一本很实在详尽的中国式广告书 很厚也很贵 只是略览 全是实务 对实践操作会很有启迪 待我先学
好基础理论 进入实务领域再来好好拜读 它最大的优点就是中式思维的表现传达 毕竟传播的外文书籍
太多 可能与中国国情相适应的还有待开发 也希望中国的广告事业能在我们手中更蓬勃兴起 福建的广
告业实在太薄弱了 再两年我要回去建设家乡!
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精彩书评

1、没看过这本书。不知道什么内容。只是今天在豆搬上赫然看到这个书名：创意就是权力，叫我吓
了一跳。权力，控制别人，原来是这样值得标榜的。用想象力与创造力来控制别人，原来是这样值得
标榜的。作者的意思是不是说创意需要权力抬价（或是保底）才卖得出去？这是骨子里的卑鄙无耻，
骨子里的自卑堕落，小人的骨髓注满脊梁。这样的书名竟大行其道，畅通无阻，招摇过市。实在怵目
惊心。
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