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《沃尔玛零售方法》

内容概要

本书第一章简单介绍了沃尔玛公司的一些基本情况。第二章至第 四章讲述了沃尔玛的营销方法。产品
、价格、渠道、促销等市场营销 组合要素在零售业中具有特别的涵义。零售企业在组织市场营销活动
时，首先要选址开店，而后选择商品采购进货。价格是零售企业主要 的利润来源和重要的竞争手段，
购销两端都是零售商全力控制的要素。 所以第三章专门探讨沃尔玛的定价方法。服务、广告、捐赠等
促销方 法则帮助零售企业增大市场份额，
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精彩短评

1、讲了沃尔玛的历史发展，山本大叔，沃尔玛的管理销售。但觉得我们都晓得样。
2、快毕业了，今天专门用半天时间把自己以前读过的一些书整理一下，算是对自己大学的一个小小
总结。大一读过的书早忘名字了，所以只能整理大二下半学期以来能记起的一些比较好的书名，这些
书陪我走过了过去的一年半时间，也是它们让我一点点从几年前的失败阴影中走了出来。时光荏苒，
如今，自己即将走出学校，不过这些书带给我的阳光和感动却是一生的，谢谢这些书的陪伴，以后的
人生路，我将义无反顾，勇往直前。
3、其实是听了一本类似的书，讲得内容更此书蛮像的，粗略听过对沃尔玛大体的营销策略有了印象
，但感觉内容比较早了，具体到现在、具体到中国市场里涉及的内容还很少，以后了解吧
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