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内容概要

详细介绍《经理人》2004年度中国MBA商学院排行的数据、背景、分析、故事，帮助你对商学院形成
正确的判断。
    15家商学院差异化的实践方向分析和评估，帮助你了解各家商学院的独特优势和重点，找到适合自
己的商学院。
    帮助你计算MBA的投入与产出，告诉你如何进入心仪的商学院，以及如何有效使用攻读MBA的宝贵
时间。
    告诉你企业最需要、最喜欢、最赞赏的是哪一类的MBA。帮助你正确解读企业的表情，在MBA之后
找到自己的用武之地。
    2005年MBA联考会有哪些新变化？如何报考？如何备考？如何准确及时和各商学院取得联系？本书
是你的MBA报考和备考指南。
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作者简介

《经理人》杂志秉持“管理前线，案例中心”的使命。致力于为职业经理人的企业管理和个人升华提
供“问题+答案”式的解决方案。为此《经理人》建造本土案例中心，实现国际智慧与本土实践的完
美结合，注重“国际智慧，本土应用”，亲临管理实践前线，挖掘前沿管理新知，传播
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媒体关注与评论

　　由权威财经媒体发起民间和三方独立调查是国际MBA排行公认的做法。“《经理人》中国商学
院MBA排行榜”是一个里程碑，是中国MBA教育与国际接轨、与市场融合的新起点。　　——于始文
·经理人杂志社社长兼总编辑　　排名的先后顺序并不是特别重要，重要的是我们中国有了一个自己
的排名，这反映了市场的评价，是有深远意义的。　　——仝允桓·清华大学经济管理学院副院长　
　企业评估MBA价值，通常评价的指标是：1 现代管理知识的掌握；2 创新意识；3 领导能力；4 职业
精神；5 合作精神；6 商业道德。　　——朱善利·北京大学光华管理学院副院长　　（MBA）最重
要的学习的成果，不是知识的增加，而是行为的改变，基本思维模式的改变。　　——梁能2中欧国
际工商学院教授　　我完成MBA教育后在企业中受到重用，并不完全因为我的MBA文凭，而是我多年
来工作经验的积累。20岁的杰克·韦尔奇和60岁的杰克·韦尔奇绝对不是一样的。　　——赵卉·GE
有限公司业务发展总监　　我看重的是MBA的能力、经验、潜力，有没有责任心和进取心，在工作过
程中遇到挫折如何反应，以及个人品格。这样的综合素质比单纯的MBA证书更有用。　　——林钢·
摩托罗拉领导力、学习与业绩优化部高级经理　　MBA第一要有工作经验，第二要有理论修养，第三
要有某些领导的专业训练。否则就不是百分之百的MBA。　　——张榕·IBM有限公司大中华区招聘
经理　　我们希望MBA能成为公司的精英，给他们的定位是：很重要的组织管理者的角色。　　——
胡昌荣·泰康人寿保险股份有限公司副总裁　　常规意义上，MBA比非MBA更具有发展潜力。但灾际
操作当中，是否重用MBA，还是要看实际工作表现，他们的业绩是最有说服力的。　　——曹刚·帕
格索思顾问有限公司董事总经理
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精彩短评

1、内容还是比较丰富，但是缺乏深度描写，多是摘抄其他资料，没有自己实际的考察体会和自己一
手的图片资料，也没有形成自己的看法
2、2013.4.30；金图三楼；05年内容较旧，就记住了最后的一句话“MBA最重要的学习成果：不是知识
的增加，而是行为的改变，基本思维模式的改变”，先改变着，再MBA
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