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《消费者行为学》

内容概要

消费者行为学（原书第8版），ISBN：9787111111962，作者：（美）德尔·I.霍金斯（Del I.hawkins）
等著；符国群等译；符国群译译
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《消费者行为学》

精彩短评

1、系统性很好
2、不厚的书，当作提纲看比较好
3、看了三分一。看不出哪儿好，讲的东西好像正常人都知道？
4、真心不错，这个出版社的营销类书籍我看过基本
5、结构完整，每部分按照理论—研究方法—营销运用的结构来写，挖掘深入而又不乏实用性。  PS：
可下载电子版（我是在新浪共享下的）
6、去年，这个时候，我就一直在想，我是读这个呢？还是读那个呢？其实还是老大的ppt比较实惠。
7、这本书是美国经典教材，很难轻松的阅读，除非你阅读能力良好+相关基础知识过硬，但真的很长
见识。
8、专业的东西是我真心不想看的。
9、课本
10、这就是那本差点把我弄成脑残的书！！！
11、确实是一本好书。
不过要得到更多，不能局限于这本书，从每章节后面的习题就知道：还有许许多多的实践。
12、以美国为中心的教科书  看的太痛苦
13、暂时还没有看完，但是第二部分消费者行为的外部影响方面，把美国社会分析得很清楚了，当做
了解美国社会的读物来说，也是极好的！
14、洋溢着浓浓的20世纪美国风情
15、看过，然后就忘了
16、企业，消费者和监督机构三方都照顾到了~
17、拥有大量的新鲜案例，系统的梳理了营销战略与消费者行为的关系，前沿理念的详细讲解可以快
速了解与掌握国际最新动态。好理解，耐看并实用
18、很久前看过一遍，不过最近看完无价后对很多东西又有了新的体会，近期准备重新再翻一遍。
19、不错，学到不少，营销学基础课程。
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《消费者行为学》

精彩书评

1、同一学科的著作出现几个版本的竞争，前几年是经济学，管理学，或者营销学，而如今，这场战
斗蔓延到了消费者行为学。霍金斯的版本大量地融入了与互联网技术相关的最新研究、实践和实例，
而迈克尔·R·所罗门(Michael R. Solomon)则将优势体现为对广告与营销领域的消费者关注。同时对比
来看，霍金斯的版本更严谨，也更以理解一点。
2、作者显然是多年从事小消费者行为学研究的专家，论述完整，引例具体详实，分析恰当准确。表
达清晰而且容易让人理解和接受，在很多的消费者行为学的研究论述著作中，的确算是研究比较系统
地著作，力荐!
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