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《创意奇才》

内容概要

《创意奇才》由上海译文出版社出版。
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《创意奇才》

作者简介

　　艾丽森·芬德利，现为伦敦《旗帜晚报》上率先披露了萨奇－萨奇公司的内幕消息。她曾任《通
讯周刊》的副主编。
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《创意奇才》

书籍目录

1 戴眼镜的兄弟离职而去
2 早年的经历
3 扶援直上的70年代
4 撒切尔夫人的广告师
5 世界钟爱的广告公司
6 起死回生
7 争端挑起者
8 萨奇不工作了
9 夏洛特大街的恶梦
10 新萨奇公司
11 不协和状态
12 管好你自己的事
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精彩短评

1、已读完

Page 5



《创意奇才》

精彩书评

1、萨奇兄弟的成功源自对时代的把握，对优秀模式的极强的学习能力，又能审时度势，莫里斯精于
计算，把握住每一分优势。借助名师，客户以及媒体的力量对萨奇-萨奇进行宣传，虽然萨奇萨奇当时
是个小而美公司，但是莫里斯善于虚张声势，包括媒体报道、雇佣人制造忙碌假象以及重头戏与撒切
尔夫人的合作，将自身格局提升不少，在并购期间，有野心，又开创性的利用资本，急速成为全球最
大的萨奇-萨奇集团，当然，许多不稳定的并购及业务拓展将萨奇萨奇至于破产边缘，但是犀利的选用
经理人，有效的保持对公司的控制，直至被资本方一步一步逼下台。综诉，萨奇兄弟我尊敬的人中的
一种：你明知道他现在吹牛逼，但是你依然相信他能做到，然后他挑选他喜欢的做到。说说萨奇兄弟
的作品，怀孕的男人， 为保守党的竞选广告，为英国航空公司制作的广告，都直击客户要害，直击受
众心窝。虽然书中并未详述萨奇兄弟是否研读社会心理学（不知当时有无），但是他们有一种直击内
心的力量，有些人天生就有这种能力，有些人能却只能苦苦摸索。好的广告，需要结合心理学，社会
学以及传奇的文案，才有可能直击受众内心。写在最后：书主要是在地铁上读完的，已读完一周有余
，由于工作较繁重拖延至今，书读的不细，细节差不多忘的不行了~~
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