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《大客户营销》

内容概要

一对一的大客户营销要是能成功，更显英雄本色。因为长期以来，它没有系统理论的指导，有的只是
营销人员的悟性和人情练达。能不能将成功经验上升到理论高度，本书只是一个初步尝试，有待诸位
读者一起来升华它。 
    《大客户营销》一书的诞生，可以说是各种因素相互作用促成的。由于早几年常在《销售与市场》
杂志上发表文章，因而很顺利地成为《中国营销传播网》营销专家部落中的一员，开辟了“营销顾问
”专栏，总共有24篇文章收录其中。
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书籍目录
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