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《无“微”不至》

内容概要

微信是当前即时通讯领域的创新业务和模式，运用前景广阔，是企业实现业务增长和品牌传播的重要
手段。由于微信业务方兴未艾，企业应用还处于相对简单的阶段，而企业对其理解也比较片面和模糊
，微信营销作为一种创新营销模式，在营销界及企业界尚处研究初期。《无微不至：10分钟玩转微信
营销》作者长期从事营销及互联网营销的研究及实践工作，是本书既有理论高度又有实操价值的保证
。

Page 2



《无“微”不至》

作者简介

梁布特，互联网营销实战型专家，浸谙营销行业多年，有十多年一线营销推广和营销管理经验，擅长
网络营销、微信营销。曾著畅销书《微信营销一本通》
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