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内容概要

文案是一个入行容易、提高很难的职业。好的文案创意总能带给人不一样的冲击与感动，一个好的广
告文案能保证广告成功了80%。文案创意思维就是富于想象的思维，是激发受众思维的想像，通过超
越现实的想象，激发出合理的欲望，实现现实的行动，从而接动销售。在功能诉求的创意思考方法上
，本书提出了整体思维与还原思维的区别、复杂思维与简化思维的区别，以及这些思维方式对广告创
意有何影响，着力强调无论是运用何种思维均是抽象思维，提出的冷抽象当中有热抽象，在热抽象当
中有冷抽象，并尝试论述了灵感与创作风格的特征。本书以全新的视角，对广告文案创意理论提出了
崭新的观点。通过文案创意的方法与经典文案的赏析，本书帮助感觉自己的水平已经很久没有提升的
人，感觉每天只在输出而不是在收获知识的人，总是在客户部催稿的时候才开始胡乱动笔的人打开创
意思维，提高文案创意能力，写出好文案。
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作者简介

朱海松：
知名广告人，中国社会化网络新媒体研究的思想先锋，无线营销理论的开创者，手机媒体专家。中国
第一部手机媒体理论专著《第五媒体》一书作者。其创作的“方法比知识重要”系列丛书产生广泛的
跨界影响，其中“国际4A广告”系列丛书对国际4A广告理论的中国本土化作出了开创性的贡献，影响
了一代广告人，已成为业内的经典。朱海松的“手机媒体”系列丛书初步建立起完整的手机自媒体理
论体系，提出了基本的概念标准和应用思路。其代表作《微博的碎片化传播》是国内第一部从科学哲
学角度阐述互联网思维的理论专著。
长期致力于推广社会化媒体和移动互联网的新媒体应用哲学和营销价值。曾在北京大学、中国人民大
学、中国传媒大学、上海交通大学、西安西北大学传播学院、中山大学、广东商学院等高校推广新媒
体应用理论，并在全国各地面向企业和政府机构作过近百场新媒体主题演讲。现为广东省南方人事科
学研究院新媒体研究所所长及多家公司品牌战略顾问。
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精彩短评

1、有意思
2、不是教材，却出成了一个系列的书就避免不了圈钱的嫌疑。废话很多，逻辑很乱，不过案例也多
。想学广告文案的可以看看，想学产品文案的可以绕路了。
3、案例很多
4、虽然才看了20页，忍不住大赞。案例很新，都是近两年贴合移动互联网的案例。这些文案和创意丝
毫不比经典美剧《广告狂人》的差。经典的原因都是共通的，只是实现的工具不一，尺度不一，方式
不一。
5、干货推荐
6、艺术，哲学，思维，构筑了这本书。所以你不能当做教科书来看，他不会告诉你怎样做写，他只
能指引你怎样去想。对文案入门者来说，完全搞明白确实是非常难的。
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精彩书评

1、刚看了电影《港囧》，开篇就讲安迪沃霍尔，还没搞懂，但看了《国际4A顶级文案创意思维》，
序言就是安迪沃霍尔的名言“每个人都能流行十五分钟”，作者把这个名言当作是移动互联网时代的
互联网思维宣言。这本书没有教人如何写文案，而是讲创意思维方式！提出了冷抽象是广告功能诉求
，热抽象是广告情感诉求，这完全讲的是创意哲学呀！都是近两年最流行的大文案，这本书没讲技巧
，只讲思维！值得一看！
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