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《马克笔工业产品设计表现技法》

内容概要

《马克笔工业产品设计表现技法》从现代工业设计的概念出发，对工业产品造型设计的设计表现技法
进行了系统的介绍。《马克笔工业产品设计表现技法》分为14章，以马克笔的表现方法为主要内容，
通过大量精选的典型实例，系统地讲解了马克笔工业产品设计表现的应用，着重阐述了马克笔工业产
品表现技法和绘制流程。《马克笔工业产品设计表现技法》遵循深入浅出、循序渐进的原则，采用以
图为主、文字为辅的形式，使读者能够较为快速、直观地理解书中所介绍的内容。
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章节摘录

版权页：   插图：    5.单纯运用马克笔，难免会留下不足。所以，应与彩铅、水彩等工具结合使用。有
时用酒精作再次调和，画面上会出现神奇的效果。 5.5笔触练习 马克笔笔触的练习跟之前的线条练习
有异曲同工之处，都要求经过不断的练习，熟练掌握各种笔法，运笔轻快，肯定，不发抖。这里一定
要注意手腕的力度，不可过紧。 笔触的形式可以有点、线、面三种形式组成。一般来讲，成“块、面
”的笔触比较整体，更加具有冲击力。“面与线”的笔触最为常用，因为马克笔的色彩有限且色彩的
调和能力不足，所以马克笔最大的特点之一就是用本身的笔触进行过渡，熟练掌握这一笔触变化是画
面成败的关键之一。 “点”的笔触相对来说比较活泼，它的作用是调和画面，在表现粗糙材质的时候
也可以运用。
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《马克笔工业产品设计表现技法》

编辑推荐

《马克笔工业产品设计表现技法》适合工业设计从业人员阅读，也可以作为各院校工业设计专业及相
关专业学生的参考书。
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《马克笔工业产品设计表现技法》

精彩短评

1、麻烦下次出书找个好老师！透视关系都能画错你还出书干嘛？既然要出书了！就应该负责！没到
水平就不用出书了！画的相当的碎，画质也不好！
2、书的内容太简单而且太粗糙，没有多大的参考价值
3、估计是学景观的去画产品的！线条不流畅啊什么的
4、适合入门 可以了解马克笔快题表现的大概过程 在大众书局花半个下午读完了
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