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《創意，從無到有》

内容概要

推荐理由：美国传奇广告大师杨杰美(James Webb Young)唯一一本谈“创意”的随笔散文。他毕生关
于创意的理念、思维、经验、诀窍⋯⋯全部浓缩在这本书里。“旧的元素，新的组合”这句广告界的
经典语录从何而来？创意如何源源不绝？二十年设计经历，十年广告生涯的我说：创意不是天才们的
专利，只要专注和不断锻炼心智，你也可以取得成功。
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作者简介

楊傑美(James Webb Young)
楊傑美James Webb Young（1886年～1973年）
美國傳奇廣告大師、廣告創意魔島理論的集大成者。在智威湯遜廣告公司（JWT）任職達52年之久，
除了本書外，另著有《廣告人日記》（The Diary of an Ad Man）、與《如何成為廣告人？》（How to
Become an Advertising Man）等知名廣告學著作。1946年，獲頒「年度廣告人獎」（Advertising Man of
the Year Award）和「廣告獎金牌」（Advertising Awards Gold Medal）。1974年，逝世一年後獲頒「廣
告殿堂榮譽獎」（Advertising Hall of Fame）。
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精彩短评

1、积累，消化，放空，哇哦，就这样。五步。
2、坐在MUJIBOOK里读完该本。其实作为设计科班出身，更应该在校时把本书作为对创意的启蒙读
物，对所学专业的一个整体认知。这样在懵懂的时候可能对设计、创意这类玄乎的词汇有个初识，不
至于“用力过度”的急于去寻找急于去表现。本书虽然出版较早，但对创意这一概念的总结无疑是精
辟的，而后这么多年后来创意人的无数心得总结总也不过如此。正如书中所言“道理是如此的浅显，
真正做到却异常的困难”
3、“笔记”主题阅读。本来是奥野宣之那本的延伸阅读，读完才发现比那本高太多，相比之下那本
只能算是脚注。非常赞的书，一万多字给你讲清楚创意是什么怎么来，你如何去操作。并且还推荐了
几本大书，于是被迫开启“创意”主题阅读了要⋯⋯
4、这本书还不错，虽然很短，但是却详细的讲解了创意发生的办法
5、值得多次品读，才能领略其中的精髓
6、一般法则，有多少悟性就需要多少实践。
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