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内容概要

张启杰主编的《连锁企业促销技巧(第2版连锁经营管理专业全国高等职业教育十二五规划教材)》充分
体现了工学结合、任务驱动等高职教育教学理念。《连锁企业促销技巧(第2版连锁经营管理专业全国
高等职业教育十二五规划教材)》以从事连锁经营的主要行业为教学项目，以不同行业适合的促销工具
为教学任务。为了方便教学，在每一教学项目中设置了项目目标、项目描述、项目测试、项目训练4
个环节；在每一教学任务中设置了任务导入、相关知识、任务小结3个环节。“提升销量，立竿见影
”，这是对促销的经典描述，也是对本书价值的表达。
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编辑推荐

张启杰主编的《连锁企业促销技巧(第2版连锁经营管理专业全国高等职业教育十二五规划教材)》以工
作过程设置教学篇章：认识促销、实施促销、促销应用；在教学篇章下以不同的工作任务和适宜的促
销工具为教学任务，共设27个教学任务，系统介绍了20种促销工具及其应用。为了方便教学，在每一
教学篇章中设置了篇章目标、篇章描述、篇章测试、篇章训练4个模块；在每一教学任务中设置了任
务导入、相关知识、任务小结3个环节。“提升销量，立竿见影”，这是对促销的经典描述，也是对
本书价值的准确表达。
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