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作者简介

柯桦龙
1988年出生于泉州石狮，传承上海国际4A广告理念，坚信文字力量与网络弄潮。厦门三蝌优网络创始
人， “文艺与商业融合”、“社会化立体网络营销” 营销理念的首创者及践行者，闽南师范大学《
文案训练》课程主讲人。
在为企业进行微信品牌营销的同时，个人微信公众平台“柯桦龙”为品牌营销人与企业主提供咨询和
分享，解答关于微信营销的问题，阐述关于微信品牌营销的心得。创办的《周一解书》联合了行业权
威与资源社群，为中国第一个免费的互联网高端阅读平台，提供交流学习，企业微咨询及会员线下对
接等服务。
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精彩短评

1、实操类书籍，算是概括性比较强的，例证也选的不错，方便做品牌营销，微信运营，文案策划之
类职能部门温故而知新。推荐。
2、文案一章受益良多。从文案得表达，内容，形式方面一一介绍，当然更重要得是文案人得水平。
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精彩书评

1、一开始觉得这本书封面设计很棒，翻开看完才明白里子更好，感触比较深的是品牌文案三要素及
从如何借助文字、图片、视频HTML5塑造品牌，借助朋友圈、活动、社群塑造品牌。个人很认同作者
的“文艺与商业融合”方法论，现在生硬的广告确实没什么人看了，如何更走心的从事品牌营销工作
是一个非常核心的命题，本书做了很好的解答，好评。
2、不多说，如编者推荐语，本书对品牌营销人、微商以及企业主有着很强的指导性意义，不仅能够
手把手指导微信营销的规划，更注重实际操作，从而助力品牌传播！希望企业主都能看看，这样之后
与我们广告方交流会更容易聊到一起。
3、有幸看到了本书的预售本，总体上说这是一本品牌营销人、微商及转型中的企业家必备的微信营
销书籍。从品牌的角度，阐述微信品牌营销，既有实践案例也有手把手的实操经验，包括互动如何设
计、文案怎么写，都有明确的指导性建议，真心是一本不可多得的良心书籍。
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