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企业的创造性过程及其管理
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精彩短评

1、？？
2、看够感觉一般
3、《新产品开发》 哈佛MBA全集，1999年版的，出版社：中国国际广播出版社 ，1999年11月版，这
本书讲的不是开发产品，是产品开发。《新产品开发体系》（相对完整，从创新到开发，到市场退市
的全过程）。里面的属性分析讲的特别棒。举例，同样都是自行车，不同的人有不同的用途，但许多
时候它本质不是骑行的功能了。比如，建身、广告。名相同，但重点转移了，所以属性变了，可能是
道具、玩具。所以特性已与原名无关。
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