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内容概要

十指营销，ISBN：9787302106746，作者：李飞著
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精彩短评

1、右手营销战略，包括右手拇指——市场研究，右手食指——市场细分，右手中指——选择目标市
场，右手无名指——目标市场细分，右手小拇指——营销差异化定位；
左手营销战术，包括左手拇指——产品策略，左手食指——价格策略，左手中指——分销策略，左手
无名指——沟通策略，左手小拇指——执行策略。
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