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《小米逻辑》

内容概要

全方位，多层次地为你解析小米的成功之道，带你走进一个不一样的小米世界！
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作者简介

吴正炜，笔名子夜，麦思文化中心作者，辽宁大连人，就读于大连医科大学临床医学专业，兴趣广泛
，尤爱看书。对文学、历史、人物传记等领域有浓厚兴趣，常常阅读此类书籍并有深刻体会。在学习
之余以写字为乐，曾为各大网站撰写网文多篇。擅长小说和人物传记写作。
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精彩短评

1、看过本书后，最大的印象莫过于多次提到的小米与客户之间的“朋友”关系。本书较为细致地描
写了小米通过互联网多渠道的打造出一个个销售神话的故事。从金山到小米，感受到和苹果创立一样
的疯狂感，尽管世上仍有各大品牌的纷争，但是米粉们仍会和本书里透露出来的精神一样热血澎湃。
一本较好的米粉书。
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