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《引爆新媒体营销》

内容概要

《引爆新媒体营销》是“微营销”一词的创始人龚铂洋先生的巨作，围绕新媒体营销领域的最新“全
案案例”及日常运营的短期快速创意案例，系统梳理和总结出了新媒体营销的相关理论和方法论，为
企业和同行提供可以学习与复制的样板。本书的读者对象包括学习营销的从业人员以及对营销感兴趣
的所有人员。《引爆新媒体营销》图文并茂，案例附带二维码可让读者阅读时即刻扫描体验最炫酷的
互联网动态页面，《引爆新媒体营销》是一本能线上线下互动的书籍。
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作者简介

龚铂洋
深圳钛铂新媒体营销股份有限公司（原名尚道微营销）创始人、CEO、中国电子商务协会网络营销专
家，服务于腾讯、海航、华为、招商银行、平安银行、周大福、百丽、电信等数十家上市公司和知名
品牌。
15年IT行业营销管理经验，先后就职于宏碁电脑、TCL-阿尔卡特、长虹手机，从基层工程师做到公司
营销高管，担任多家高校及媒体的专家和嘉宾，包括：北京大学CIO班微营销讲师；清华大学EMBA
班网络营销讲师；深圳大学传播学院网络营销特聘专家；中央人民广播电台经济之声特约评论员；香
港卫视、华娱卫视、深圳卫视节目嘉宾。2009年发行手机行业营销专著《中国手机市场营销攻略》
；2012年发行微营销行业视频光盘《微博营销赢天下》；2014年发行中国微博微信运营专著《左手微
博 右手微信》，长居亚马逊电子商务排名前列。
个人微博：@龚铂洋
个人微信：gongboyangtv
个人微信公众号平台：boyangtv
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精彩短评

1、作为一个从业者来看，干货不多，优点是比较系统化。
2、新媒体在飞速发展，可以说是日新月异，看这本书的时候它还刚出版不久，可过一段时间，它就
已经开始out了，因为新媒体又多了一个直播。但是这本书的优点是它提出了研究和运用新媒体的方法
论，也有相应的例子，比起很多书一味的说事例说故事，它的脉络无疑是更清晰，对像我这样的新手
帮助很大。
3、刷新三观赚眼球的营销
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精彩书评

1、本人在读这本书之前，没有过任何营销经验，这应该是我的营销启蒙书，通过这本书，我知道了
借势营销，比如：苍井空卖内衣顺便@雷军，怎么能引起大家兴趣怎么来，要豁得出去。还有要顺应
你的顾客群的喜好，比如：我是江小白，天天喜欢宅。感觉营销要利用人性的弱点。
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章节试读

1、《引爆新媒体营销》的笔记-第1页
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